Pélrocznik Jezykoznawcezy Tertium. Tertium Linguistic Journal 4 (1) (2019)
www.journal.tertium.edu.pl
10.7592/Tertium2019.4.1.Luc

Gornoslaskie leksemy gwarowe jako modne
komponenty onimiczne

Izabela Luc
Uniwersytet Slaski, Katowice
izabela.luc@us.edu.pl

Streszczenie

W artykule opisano zjawisko mody onimicznej zwigzanej z komercyjng probg wyzyskania cech
i wlasciwosci leksemow gwary gornoslgskiej jako komponentow nazw uzytkowych promujgcych
przestrzen subregionu. Uwzgledniajqc ztoZony polisystem perswazyjnych uwarunkowar, nazwy
te opisano z perspektywy lingwistyki kulturowej, socjolingwistyki i pragmalingwistyki.

Stowa kluczowe: gwara, Gorny Slgsk, nazwy wltasne, moda onimiczna

Abstract
Upper Silesian Dialectal Lexemes as Fashionable Onymic Components

The article the phenomenon of onymic fashion connected with a commercial attempt exploit
characteristics and properties of Upper Silesian dialect lexemes as components of functional
names promoting the subregion was described. Considering the complex polysystem of
persuasive conditions, the names were described from the perspective of cultural linguistics,
socjolinguistics and pragmalinguistics.
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1. Wstep

Rzeczywisto$¢ komunikacyjnojezykowa Gormego Slaska pokazuje, ze gwara i regionalne
wartosci utrwalone jako forma dos$wiadczen poprzednich pokolen po dzien dzisiejszy
wspolorganizujg swoisty charakter porozumiewania si¢ mikrowspdlnoty. Na tym
zréznicowanym kulturowo 1 etnicznie obszarze geograficznym, odmiennym jezykowo od
pozostatych subregionéw Slaska, gwara wcigz odgrywa istotne znaczenie w procesie
konceptualizacji $wiata oraz jego kategoryzacji (por.: Mackiewicz 1988:131-149), bedac tym

samym nieocenionym dla badacza zjawiskiem.
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Tworcy testow kultury §wiadomi warto$ci 1 zywotno$ci gwary na poziomie lokalnych
kontaktoéw i komunikacji mieszkancow Gérnego Slaska wybieraja z repertuaru tej regionalnej
odmiany jezyka leksemy podatne na aktualizacj¢ (nadbudowe) znaczen, kontekstualnie
przypisujac im funkcje wtorne, podporzadkowane prawom konsumpcyjnym (Luc 2018: 139-
164).

Whikliwa obserwacja rzeczywistoéci komunikacyjnojezykowej obszaru Gérnego Slaska
oraz rejestracja wybranych zjawisk jezykowych zainspirowaly mnie do proby opisu zachowan
komunikacyjnych tworcow nazw uzytkowych (marketingowych) wyzyskujacych wlasciwosci
kategorialno-funkcjonalne leksyki gwarowej w procesie translokacji tych jednostek do
przestrzeni onimicznej. Uchwycona w ramach perswazyjnych dziatan nadawcow powtarzalnosé
uzy¢ atrakcyjnych semantycznie gwaryzmoéw zawezita obszar zainteresowan badawczych, a
tym samym zdeterminowata oglad wybranej do opisu kategorii nazw do oniméw zawierajacych
w strukturze komponenty regionalne.

Przedmiotem przyjetej tu analizy sg sposoby tworzenia chrematonimow uzytkowych?,
ktorych formalnym wyktadnikiem uczyniono leksemy gwarowe bajtel, byfyj, gyszynk, maszkety,
szrank oraz lokalizacyjne okreslenie na winklu wpisane w struktury nazewnicze, uznajac je za
modne komponenty ze wzgledu na czestotliwo$¢ wprzegania w obszar onimiczny za modny
komponent? polszczyzny konsumpcyjnej (0zog 2000: 87-94, Ozdg 2001: 196-215). Przy uzyciu
tych modnych leksemow (zestawianych intencjonalnie z innymi warto$ciujacymi gwarowymi
jednostkami jezyka) nie tylko promuje si¢ 1 identyfikuje obiekty, ktore $wiadcza ustugi, oferuja
okreslony asortyment produktow, ale rowniez eksponuje si¢ wyjatkowos¢ przestrzeni Gérnego
Slaska3 i wyréznia uzytkownikow jezyka tego regionu.

W artykule poddano analizie zgromadzony w latach 2017-2019 zbiér nazw wiasnych
(nazw obiektéw handlowo-ustugowych, instytucji o§wiatowych, wydarzen kulturalnych), ktore

odnotowano w czasie bezposredniej obserwacji goérnoslaskiej przestrzeni miejskiej oraz

1 Artur Gatkowski (2011 [2008]: 61-229), odwotujac si¢ do szerokiej definicji chrematonimu, zaproponowat
okres$lenie chrematonimia uzytkowa, w obrebie ktorej wytypowat trzy podkategorie nazewnicze. Autor koncepcji
do pierwszej z podkategorii zaliczyt chrematonimie marketingowg (ChM), zajmujacg si¢ nazwami firm oraz catym
marketingiem powigzanym z procesami promocji. Do drugiej zakwalifikowal chrematonimie spotecznosciowg
(ChS), obejmujaca nazwy stowarzyszen, fundacji, organizacji, instytucji religijnych i parareligijnych, do trzeciej
za$ grupy — chrematonimigideacyjng (Chl) — nazwy wydarzen artystycznych, imprez rozrywkowych, konkursow,
festiwali, inicjatyw, programow i akcji spotecznych. chrematonimi¢ uzytkowa, uznawana obecnie za jedng z
najbardziej produktywnych warstw onimicznych systemu (Gatkowski 2012: 187-188).

2 Uzywajgc sformutowania modny komponent mam tu na my$li gwarowy leksem, podlegajacy zjawisku kopiowania
uzy¢ o duzej frekwencji (por. Buttler 1982: 122) oraz szczeg6lne eksponowanie owego stowa, wyrazajace si¢ w
czestotliwosci jego kontekstowego uzycia.

3 Por. poglad Romualdy Pietkowej (1991: 187): ,,[...] Badania kulturoznawcze nad przestrzenia wykazuja, ze
doswiadczenie przestrzeni jest nieodtgcznie zwigzane z uznakowieniem jej wykladnikow, wartoSciowaniem i
uzyskaniem wymiaru symbolu”.
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pozyskano ze stron internetowych. Poddany selekcji 1 klasyfikacji material analityczny
pokazuje, ze zjawisko nazewnicze zwigzane z powtarzalng proba nominacji tworzywa
gwarowego przyjmuje dynamiczny charakter i mozna je uznac¢ za przejaw onimicznej mody
(por. Jaracz 2002: 177-185; Mtiynarczyk 2016: 117-125). W odniesieniu do seryjnosci
powstajacych typéw nazewniczych mozna tu méwic o swoistej formie irradiacji onomastyczne;j
(Kosyl 1993: 443; por. Mtynarczyk 2016: 123).

Analizowana problematyka badawcza ma na celu: (1) opis znaczenia modnych
komponentow gwarowych dla kultury regionu oraz polszczyzny konsumpcyjnej, (2) deszyfracje
perswazyjnych mechanizméw, przy pomocy ktorych tworcy nazw uzytkowych
(chrematonimoéw marketingowych, spoteczno$ciowych 1 ideacyjnych) wprowadzaja w
przestrzen onimiczo-komunikacyjng kod swoisty dla odmiany gwarowej, (3) uchwycenie zmian
znaczeniowych oraz (kon)tekstowej funkcjonalnosci subregionalnych jednostek jezykowych
petniacych funkcje no$nika warto$ciowania.

Uwzgledniajac  wiasciwosci  stylistyczno-komunikacyjne, semantyczno-kulturowe i
funkcjonalne tworzywa gwarowego, zebrany material nazewniczy opisano z perspektywy
lingwistyki kulturowej, socjolingwistyki i pragmalingwistyki“. Analizujac material nazewniczy,
odwotano si¢ rowniez do koncepcji teorii pol znaczeniowych®, jednoczesnie uwzgledniajac
ztozony polisystem komercyjnych uwarunkowan oraz wtasciwe dla skompilowanej metodologii
rozwigzania badawcze.

Opisywany tu problem zaprezentowano w dwoch dopetniajacych sie treSciowo blokach
tematycznych: Leksemy gwarowe jako sktadnik kultury regionu i atrakcyjny komponent
polszczyzny konsumpcyjnej oraz Nazwy uzytkowe o podstawach gwarowych jako przejaw
mody onimicznej, majacych na celu wicloptaszczyznowy oglad strategii onimicznej

odwotujacej si¢ do regionalnych paradygmatow jezykowych Gornego Slaska.

* Dobor aparatu metodologicznego zdeterminowaly sugestie badawcze Aleksandry Cieslikowej (nazwy wlasne
nalezy rozpatrywa¢ pod katem semantyczno-stylistycznym, socjolingwistycznym, psycholingwistycznym i
pragmatycznym; Cieslikowa 1996: 5) oraz Roberta Mrozka (w interpretacji funkcjonalnej nazw nalezy uwzglednic
ich status lingwistyczny, onimiczny; Mrozek 2004: 13).

® Teorig pdl znaczeniowych uznano tu za narzedzie, ktore umozliwi pragmatyczng odstone znaczen, jakie wtornie
konotuja wykreowane nazwy o podtozu gwarowym. Lingwistyka kulturowa umozliwia zobrazowanie regionalnego
sposobu kategoryzacji oraz konceptualizacje rzeczywisto$ci zakodowanej w nazewnictwie odwolujagcym si¢ w
celach marketingowych do subkodu gwarowego, dzigki ktorym mozliwe staje si¢ poznanie uznawanych przez
mikrowspdlnote wartosci, jej kultury, mentalnos$ci i tozsamosci.
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2. Leksemy gwarowe jako skladnik kultury regionu i atrakcyjny
komponent polszczyzny konsumpcyjnej

Badajgc stan i perspektywy wspotczesnej polszczyzny, Kazimierz Ozog (2001: 95) stwierdzit,

ze modne wyrazy, wyrazenia i frazy, zawierajagce komponent semantyczny ‘duze nat¢zenie

danej cechy, dodatnie warto$ciowanie, maksimum czegos’, ekspansywnie pojawiaja si¢ w

polszczyznie konsumpceyjnej — nowej odmianie jezykowej obstugujacej sfere reklamy i handlu.

W innej z syntez K. Oz6g dodaje (2002: 10), ze:

Moda to zjawisko, ktore nie ogranicza si¢ tylko do nadmiernego uzywania wyrazow, lecz dotyczy
ogoblnych sposobdw zachowania jezykowego, w ktorych naduzywanie niektorych form jest jednym
z aspektow modnego jezyka dziatania. Moda jezykowa to rozpowszechniony w danej grupie i
pozytywnie przez nig warto$ciowany jakis sposéb mowienia, charakteryzujacy si¢ czgstym uzyciem

pewnych elementoéw jezykowych i ich eksponowaniem.

Selektywny wybor gwarowego tworzywa translokowanego w struktur¢ nazw wtlasnych, a
zwlaszcza zauwazalna w tym zakresie tendencja do ich powtarzalnosci, umozliwia kreacje
odpowiednio skonfigurowanego przekazu, w ktéorym owe jednostki jezykowe jako ,,wyrazy
modne wydaja si¢ uzytkownikom jezyka lepsze, tadniejsze, oryginalniejsze, atrakcyjniejsze od
innych, sygnalizuja w ich mniemaniu przynalezno$¢ do okreslonego srodowiska [...]”
(Kotodziejek 2006: 220).

Z zalozenia nazwy wiasne nie posiadaja znaczenia leksykalnego (tresci pojeciowe;),
jednak rozpatrywane w szerszym, kulturowo-komunikacyjnym kontekscie dowodza swych
licznych asocjacji 1 uzaleznien od pozajezykowych determinantow. Owe interferencje
sprawiajg, ze onimy zyskuja wlasciwosci znaczeniowe, tzw. konotacje nazewnicze leksykalne
(por. Rutkowski 2007: 21, 23), a w efekcie tych konotacji (wynikajacych z kojarzenia obiektu
denotowanego z okre§lonymi semantycznie wlasciwosciami) stajg si¢ nosnikami pewnych cech
1 wlasciwosci (por. Rutkowski 2007: 50).

Analiza strukturalnych wyktadnikow nazw uzytkowych, uwzgledniajaca oglad ich
znaczen (motywacyjnego, emotywnego, pragmatycznego, strukturalnego 1 asocjacyjnego; por.
Kaleta 1998: 25-27) odstaniajacych si¢ w aktach nominacyjno-pragmatycznych, pokazuje, ze
onimy komponowane przy uzyciu powtarzalnych wykladnikéw gwarowych pehig funkcje
perswazyjno-marketingowe, identyfikacyjno-dyferencjacyjne, spoteczno-kulturowe,
kumulatywne, semantyczne, aluzyjne, ludyczne, waloryzacyjne, podporzadkowane tendencjom

kultury konsumpcyjnej. W procesie konsumpcyjnych przeksztalcen kulturotwoércza funkcja
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gwary przestaje pelni¢ prymarng role przypisywang jej w regionalnym procesie konceptualizacji
jezykowego obrazu $wiata oraz kategoryzacji warto$ci (por. Bartminski 2003: 59-86).
Wielowariantywnie (wielofunkcyjnie i wielosyntaktycznie) uzyte w kreacjach
onimicznych jednostki jezykowe wywodzace si¢ z gwary sa dla tworcow reklam no$nym
i skutecznym komunikacyjnie narzedziem porozumienia na linii nadawca — odbiorca.
Wyzyskanie cech i wiasciwosci gornoslaskiego tworzywa jezykowego i translokowanie go jako
perswazyjnego narzedzia do przestrzeni onimicznej sprawia, ze uzytkownik regionalnego
jezyka potrafi (odwolujac si¢ do znanego mu schematu asocjacyjno-konotacyjnego) okresli¢
znaczenie ogdlne nazwy i skategoryzowaé poj¢cie w nowym kontek$cie semantycznym.
Wyzyskane w ten sposob tworzywo gwarowe, sprzyjajac zwrotnej organizacji wymiany
informacji i jej waloryzacji, nobilituje mieszkancow regionu postugujacych si¢ na co dzien
gwarg oraz warto$ciuje obszar geograficzno-komunikacyjny Gérnego Slaska. Nowo powstate
twory onimiczne ,,semantycznie aranzuja”’ regionalng przestrzen, komercyjnie konstytuuja
regionalne wyobrazenia mentalne, oznaczajac ja i kwantyfikujac swoista dla jej mikrowspolnoty
aksjologig 1 paradygmatami kulturowymi. Akty nazewniczej mistyfikacji regionu i nadawcy
stajg si¢ widoczne na kilku plaszczyznach kreacyjnych i funkcjonalnych komercyjnych
oniméw, ktore ewokuja znaczenia odnoszace si¢ do transparentnych warto$ci zakodowanych w
subkodzie gwarowym. Te tendencje i dziatania wspotdecyduja o marketingowym sukcesie nazw
uzytkowych — ich przyjeciu oraz pragmatyce zalozonej przez ich tworcow w akcie nominacji.
Opisywana kategoria nazw wlasnych o podstawie gwarowej pokazuje, ze formacje te,
identyfikujac przestrzen regionu, s3 integralnym sktadnikiem $rodowiska miejskiego,
wspottworzacym  kulturowo-jezykowy 1 aksjologiczny obraz goérnoslaskiej przestrzeni
geograficznej. Wieloptaszczyznowy oglad tych twordw nazewniczych odstania tez schematy
mys$lowe mikrowspolnoty Gornego Slaska, okresla ich role i znaczenie w systemie jezykowym

(w tym — onimicznym) oraz w szeroko rozumianej kulturze i polszczyznie konsumpcyjne;.

3. Nazwy uzytkowe o podstawach gwarowych jako przejaw mody
onimicznej

Zebrany material nazewniczy dowodzi, ze tworcy nazw uzytkowych wielokrotnie wykorzystuja

w aktach nominacji gwarowy leksem gryfny®. Réwnie czesto uzywajg tez do kreacji lokalnych

nazw innych regionalnych jednostek jezykowych, jak: bajtel, byfyj, gyszynk, maszkety, szrank,

6 Znaczenie tego komponentu dla polszczyzny konsumpcyjnej stato sie przedmiotem odrebnego opracowania (Luc
2019: 85-100).
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oraz okreSlenia w postaci wyrazenia przyimkowego na winklu, wspottworzacych struktury
roznych podkategorii chrematonimow, ktdre uczyniono przedmiotem szczegoétowego opisu.

Gwarowe bajtel (<gw. §l. ‘maluch, chtopczyk’; NSS: 127) jako podstawowy komponent
nazewniczy stuzy wskazaniu grupy docelowej, do ktoérej skierowana jest konkretna oferta
edukacyjna, projekt lub propozycja tworczego spedzenia czasu wolnego. Owe inklinacje
przejawiaja si¢ w chrematonimii ideacyjnej i marketingowo-spotecznosciowej. Przyktadem
pierwszego typu struktur nazewniczych sg cztery formacje. Pierwsza z nich, nazwa projektu
Bajtel CHCK, zostata stworzona przez Chorzowskie Centrum Kultury do wspierania rodzinnego
spedzania czasu wolnego w instytucji kultury, druga — Bajtel Gala, to ,,onimiczna wizytowka”
cykliczne organizowanej Biesiady Slaskich Szkot Specjalnych w Raciborzu, pod trzecia nazwa,
Bajtel Gruba®,kryja si¢ za$ atrakcje przygotowane dla dzieci w kopalni Luiza w Zabrzu. Kolejny
z przyktadéw chrematoniméw ideacyjnych, Bajtlowisko, jako metaforyczna nazwa reklamuje
impreze Slgski szwong?(festiwal §laskiej kultury, zorganizowany przez Muzeum Goérnoslaskie
w Bytomiu), ktorej celem byta ponadlokalna promocja wielobarwnej, niejednolitej kultury oraz
tradycji subregionu Slaska. Bajtlowisko to integralna nazwa jednego z czterech tygodniowych
programow tematycznych oferowanych w czasie festiwalu. Chrematonim ideacyjny
Bajtlowisko firmowatl cykl warsztatow oferujacych nauke wykonywania palm i koszyczkow
wielkanocnych, zdobienia kraszanek i drewnianych zabawek. Nazwa ta przykuwa uwage
odbiorcy — augmentatywny sufiks -isko w obrebie onimicznej semantyki zostat
zneutralizowany.

W grupie chrematonimow marketingowo-spotecznosciowych zaobserwowano (podobne
jak w wypadku chrematonimoéw ideacyjnych) tendencje do wyzyskiwania leksemu gwarowego
bajtel. Przy jego pomocy powstata nazwa Regionalny Zesp6t Piesni i Tanca Zwakowskie Bajtle
(<Zwakéw — dzielnica Tychow) oraz kilka nazw obiektow uzytecznosci publicznej — przedszkoli
1 ztobkow. Struktura wykreowanych nazw przedszkoli 1 Zlobkow jest dwuelementowa. Nazwy
tych instytucji sktadaja si¢ z dwoch elementow: czionu deskrypcyjnego (informacyjnego,
nazywajacego obiekt oraz rodzaj prowadzonej w nim dziatalno$ci; por. akademia/klub/zespot
szkolno-przedszkolny/point [< ang. point — punkt]) oraz cztonu nominalnego (wtasciwego)
nazwy bajtel (+ dodatkowe okreslenie). W ten sposob stworzono nazwy: Akademia Wesotych

Bajtli (przedszkole), Klub dzieciecy Bajtel (placowka opiekunczo-wychowawcza), Zespot

" W dalszej czesci tekstu, przywotujac definicje slownikowe, postuzono si¢ skrotami ich zrodet, ktorych
rozwinigcia znajduja si¢ na koncu artykutu. Por. bajtel < niem. Biittel = ‘pachotek. — 1. dzieciak, chlopczyk; 2.
daw. pomocnik gérniczy; 3. przezw. smarkacz’ (SGS: 30).

8 Por. gruba ‘<niem. Grube = dét, jama> — kopalnia’ (SGS: 103).

9Por. szwang ‘rozbieg, rozmach, przyspieszenie’ (SG 2010: 75); “<niem. Szwung>— ped, rozped [...]” (SGS: 285).
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Szkolno-Przedszkolny  Gryfne!® Bajtle. W obrebie wynotowanych chrematoniméw
spoteczno$ciowych warte uwagi sg dwie wyrozniajace si¢ strukturalnie formacje — hybryda
nazewnicza Klub malucha Bajtel-Point (niepubliczna placowka opiekuncza) oraz nazwa
skomponowana z dwoch leksemow gwarowych Bajtel Plact?(bytomski plac zabaw dla dzieci).

Zebrany zasob chrematonimow uzytkowych dowodzi tez, ze nazwy zawierajgce
zaczerpnigty z leksyki gwarowej czion bajtel nie tylko charakteryzuja obiekty przestrzeni
gornos$laskiej oraz promujg ich atrakcje, ale wskazujg na zakres oferowanego asortymentu badz
oceniajg jako$¢ s$wiadczonych ustug. Owe nazwy marketingowe najczesciej stuzg jako
okreslenia dla wielobranzowych emporioniméw (sa wizytowka sklepéw 1 punktéw
handlowych). Ich struktury przyjmuja rozmaita posta¢ — od proprialnych form przeniesien
apelatywow gwarowych w przestrzen onimiczng, por. Bajtel (dziecigcy sklep odziezowy),
derywowanych hipokorystycznymi sufiksami, por. Bajtlik (dzieci¢cy sklep odziezowy), po
rozmaite waloryzujace zestawienia, por. Wesole Bajtle (odziez dziecigca 1 zabawki) i
konstrukcje hybrydalne, por. Bajtel Shop (sklep z odzieza i zabawkami dla dzieci).

W grupie onimoéw marketingowych zawierajacych w podstawie leksem bajtel
wynotowano dwa przyktady, ktére trudno przyporzadkowaé do ktérejkolwiek z przywotanej
klas chrematoniméw uzytkowych. Medionimy te, por.: Bajtel (nazwa czasopisma
przeznaczonego dla dzieci z Gormego Slaska) oraz nazwa strony internetowej
KulturalnyBajtel.pl (Czyli jak sie nie nudzi¢ na Slgsku) — poradnika, w jaki sposob tworczo
spedzi¢ czas wolny, zamykajg klasyfikacyjny rejestr tworow nazewniczych powstatych przy
uzyciu gwarowego komponentu.

Mode¢ onimiczng na regionalne wyktadniki nazewnicze potwierdza tez seryjno$c¢
kontekstowych uzy¢ innego z gornoslaskich leksemow — byfyj<gw. §l.bifij/byfyj <niem. Biiffer>
‘kredens kuchenny’ (SGS: 37). Przy jego pomocy utworzono trzy chrematonimy uzytkowe.
Pierwszy z nich — firmonim Slonski Byfyj — eksponuje wyjatkowos¢ przestrzeni geograficznej i
promuje produkty wytwarzane wedle tradycyjnej regionalnej receptury. Cafe Byfyj to nazwa
sktadajaca si¢ z cztonu deskrypcyjnego okreslajacego rodzaj prowadzonej w nim dziatalnos$ci
oraz z wlasciwego firmonimu, za§ nazwa kawiarni W antryju na byfyju posiada ztozong
strukture w formie paronomazji. Chrematonimy marketingowe Slonski Byfyj, W antryju na

byfyju, zawierajac w podstawach gwarowy byfyj, charakteryzujg miejsca spokojne o swojskim

10 por. gryfny ‘urodziwy, pigkny, zgrabny’ (MSGP: 79); ‘to okreslenie kogo$ nie tylko tadnego fizycznie, ale tez
zrecznego, bystrego, zgrabnego w wykonywaniu jakich$ czynnosci’ (NSS: 44); tadny’ (SGS: 21); gryfny< niem.
griffig = zgrabny — przystojny, urodziwy’ (SGS: 104); tez ‘tadny, szykowny’; ‘to okreslenie nie tylko tadnego
fizycznie, ale tez zrgcznego, bystrego, zgrabnego w wykonywaniu jakich$ czynnosci’(NSS: 44).
11 Nazwa stworzona na wzor $laskiego leksemu szpil plac ‘1. plac zabaw, 2. boisko’ (SGS: 168).
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klimacie (w ktorych w centralnych punktach znajduje si¢ §laski kredens), ,,zapraszajac” do ich
odwiedzenia; ewokujg skojarzenia oscylujace wokot zycia rodzinnego, spedzania czasu przy
kuchennym stole, poczucia bezpieczenstwa, gornoslaskiej estetyki. Nazwa marketingowa W
antryju na byfyju zawiera w podstawie §laskie (rymowane) powiedzenie, ktore znaczy ‘w
przedpokoju na kredensie’. Ten metaforyczny onim niewatpliwie przykuwa uwage odbiorcy.
Rownie interesujgcg nazwg z tej grupy jest teatronim Teatr na byfyju. Nazwa ta posiada
motywacj¢ okoliczno$ciowa (sytuacyjng); powigzana jest z aktorskim wyborem sceny
artystycznej. Regionalny teatr objazdowy posiada w swym repertuarze spektakle dla dzieci i
mlodziezy utrzymane w estetyce teatru papierowego, grane na starym, $lgskim byfyju.
Dodatkowe warto§ciowanie, ktore wyraza ta nazwa, wynika tez z ewokowanych skojarzen

lokalnych powiazanych z konceptualizacja kredensu; por.

[...] bifij — nieodlgczny element prawdziwej §laskiej kuchni. [...] Tworzy rodzinny, swojski klimat.
Do dzi$ zycie codzienne wielu $laskich rodzin koncentruje si¢ w kuchni. Bifej jest trwatym

elementem $laskiej tozsamosci(NSS: 19).

Rownie czesto jak po gwarowe leksemy bajteli byfyj tworcy nazw siggaja po jednostke gyszynk,
dzigki ktorej mozliwe staje si¢ wyrdznianie miejsc 1 ushug $wiadczonych przez punkty
handlowe. Regionalne znaczenie tego leksemu (por. gyszynk ‘< niem. Geschenk — prezent,
podarunek’, SGS: 106) ufatwia kreacje nazw metaforycznych i aluzyjnych. Owe trendy
potwierdza chrematonim spotecznosciowy Gyszynk okre$lajacy typ $wiadczonych ushug —
doradztwa finansowego i kredytowego. Gyszynk peini funkcje waloryzujaca, gwarantujaca
odbiorcom jakos¢ swiadczonych ustug, dzieki ktorym mozna wiele (w polisemicznym ujeciu)
zyskac. Warto doda¢, ze nazwa Gyszynk, powstata w akcie proprializacji, zostala tez uzyta jako
szyld onimiczny sklepu monopolowego, oferujacego szeroki asortyment alkoholi, ktére mozna
komus sprezentowac.

Nazwy marketingowe zaklasyfikowane do tej grupy wyrdzniajg tez z gdérnoslaskiej
przestrzeni punkty gastronomiczne. Potwierdza to chrematonim marketingowy zawierajacy
czton identyfikujacy w postaci zlepkowca, w ktorego struktur¢ wpisano dwa
okreslenia/znaczenia (por.: geSzynk <gw.Sl. gyszynk ‘prezent, podarunek’— desygnat
konotujacy pozytywne wartosci i skojarzenia oraz szynk ‘gospoda, bar, karczma’ (SGS: 286) —
nazwa obiektu). Zastosowany w tej nazwie typ potaczenia utatwil charakterystyke obiektu oraz
ocen¢ oferty. Owa gra formg graficzng, odbywajgca si¢ na poziomie nazewnictwa, dzieki

pojemnosci przekazu, przy jednoczesnej minimalizacji tresci, postuzyla jej twoércom do celow
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promocyjno-informacyjnych (w ofercie gospody zawarto mozliwos¢ degustacji trunku z
regionalnych browarow oraz degustacje wyszukanych przekasek).

Zgromadzone twory onimiczne z grupy nazw uzytkowych dowodza tez, ze kolejnym
atrakcyjnym tworzywem jezykowym dla ich tworcow jest wartoSciujacy leksem
maszkety'2‘smakotyki, wyszukane potrawy’ (MSGP:134),‘stodycze, takocie’ (SGS:171),
stuzacy jako gwarant wyjatkowosci i jakosci proponowanych ustug, ofert, form aktywnego
spedzania czasu wolnego, akcentujacy tez mozliwos¢ wspotudziatu w lokalnych akcjach
spotecznych. Owe nazewnicze tendencje poswiadczajg chrematonimy Same maszkety
(restauracja), Kawa i maszkety (kawiarnia), Alkoholowe maszkety (sklep monopolowy) oraz
medionim Maszkety (Magazyn Slaskiej Blogosfery). W nazwie Same maszkety istotng role petni
okreslenie same, przejmujace funkcje perswazyjnego operatora (modulantu wartosciujacego),
komercyjnego wabika wpisujacego si¢ w repertuar polszczyzny konsumpcyjnej. Operator
waloryzujagcy same w zestawieniu z leksemem maszkety utatwia nazewniczg gradacje
znaczeniowa, konotujac skojarzenia ‘v nas znajdziesz tylko najlepsze produkty,
wysublimowane, wyjatkowe smakowo’. W chrematonimach marketingowych Kawa i maszkety
oraz Alkoholowe maszkiety zawarto informacje na temat zakresu oferowanego asortymentu,

ktory waloryzuje si¢ przy pomocy leksemu maszkety.

Podobne mechanizmy kreacyjne stosuje si¢ w wypadku nazw ideacyjnych 1
spotecznosciowych. Centrum Szkolen 1 Rozwoju Osobistego Meritum w Katowicach,
odwotujac si¢ do znaczenia nazwy Maszkety, zachgcato do udziatu w warsztatach dla mezczyzn

1 kobiet; por. opinie tworcow na temat nazwy projektu:

MASZKETY - to stowo po $lagsku oznacza ,,smakotyki”, ,,co§ dobrego”. Maszkety przygotowuje
si¢ dla waznej i bliskiej osoby, sg dowodem sympatii, mitosci i radosci ze wspdlnego spedzenia
czasu. Maszkecié, to spozywaé COS pysznego. Smakowaé. Przezywaé. Byé Tu i Teraz.
Zapraszamy, byscie posmakowali Maszketow, ktore przygotowalismy dla Was. Festiwal
Rozwojowy MASZKETY, to cala paleta warsztatow rozwojowych dla me¢zczyzn i kobiet. Mamy
Maszkety dla ciata i duszy: warsztaty rozwojowe, ruchowe, sesje relaksacyjne oraz warsztaty

herbaciane®3.

12Por. maszkeci¢, maszkiecié¢, maszkyciéi<niem. Naschkitzchen> = takocie — ‘tasuchowac¢, objada¢ si¢ stodyczami’
(SGS: 171); por. tez: ‘Najpickniejszym $laskim stowem jest maszkieci¢. Bardzo tajemnicze i wdzieczne, jednak
posiadajace niezwykle pozytywny wydzwigk. Nawet osobom, ktére nie znajg $laskiego, to stowo kojarzy si¢ z
czymé mitym i przyjemnym’ (NSS: 74).

13 https://meritum.slask.pl/wydarzenie/maszkety-festiwal-rozwojowy/ [data dostepu 15.02.2019].
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W obrebie chrematonimii spotecznosciowej nazwg Maszkety postuzono si¢ tez w szerokim
znaczeniu, w funkcji metaforycznej, metatekstowej. Nazwa ta reklamuje fundacj¢ prowadzong
przez Gliwickie Centrum Organizacji Pozarzadowych, ktéra ma na celu promocj¢ wydawnicza,
wizerunkowa, edukacyjna, kulinarna oraz spoteczna Gornego Slaska oraz upowszechnianie
wiedzy o jego historii, zwyczajach i kulinariach?.

Chrematonimy marketingowe wywodzace si¢ od propriow z gwarowego pola
semantycznego szrank'®> — kolejnego z atrakcyjnych dla twércow nazw leksemow gwarowych
— tworza kolokacje wyrazowe z rzeczownikami, ktore zawieraja element semantyczny
‘miejsce’, nie tylko nazywaja obiekt, ale jednoczesnie stuzg do okreslenia typu prowadzone;j
ustugi gospodarczej. Przyktadami poswiadczajacymi owe preferencje sa chorzowska nazwa Bar
Szrank oraz nazwa gliwickiej firmy ustugowo-handlowej (motoryzacyjnej) Moto Szrank,
przywotujacych desygnaty konotacyjne ujawniajace typ $wiadczonych ustug. Obie nazwy
przybieraja metaforyczny charakter. Semantyczne odwotania do gwarowego znaczenia leksemu
szrank konotuja skojarzenia zwigzane z duza liczba czego$, co si¢ oferuje, a tym samym
mozliwo$cig wyboru 1 odpowiedniosci dla kazdego z wygdérowanych oczekiwan klienta < ‘u
nas znajdziesz wszystko, czego potrzebujesz, niezaleznie od indywidualnych oczekiwan,
okolicznosci 1 sytuacji, w jakiej si¢ znalaztes’.

Jak wykazuja kolejne przyktady marketingowych chrematoniméw, okreslone elementy
waloryzujace uaktywniajg si¢ w kontekstach nazewniczych 1 komunikacyjnych — uzupetniajg 1
wzbogacaja znaczenie podstawowych jednostek wyrazowych, ktére wywotuja u odbiorcow
swoiste asocjacje kulturowe. Za bogate znaczeniowo mozna uzna¢ tu dwie konstrukcje nazw,
gdzie za prymarng funkcjg jest wartosciowanie; por.: Gryfny Szrank (sklep z odziezg) oraz jej
rozbudowang wersje Fest Gryfny Szrank®(sklep z odziezg uzywang), w obrebie ktorej w
gradacyjny sposob zastosowano dwusktadnikowy operator fest gryfny (w znaczeniu ‘bardzo
pigkny, niepowtarzalny’). Przyktady te pokazuja, ze gdy w nazwie zawarty jest leksem
wartos$ciujacy, to czynnik aksjologiczny dominuje nad semantycznym.

Z grupy chrematoniméw marketingowych oznaczajacych 1 charakteryzujacych
przestrzen Gornego Slaska strukturalnie wyrdznia sie tez seria nazw okre$lajacych polozenie

obiektu, uszczegdtawiajacych jego lokalizacjel’, ktorych wspolng cechg jest zawarty w ich

14 Por. http://gcop.gliwice.pl/baza-organizacji/fundacja-maszkety/ [data dostepu 15.02.2018].

15 por, szrank‘< niem. Schrank— 1. szafa, szafka; 2. kredens kuchenny’ (SGS: 290).

16 por, fest ‘mocno, krzepko, silnie’ (SGS: 84).

17 Jak podkresla Adam Siwiec (2012: 33), ,,Toponimiczny charakter [...] majg np. nazwy wskazujgce na potozenie
obiektu w stosunku do innego, czy identyfikacja nazywanego miejsca polega na odniesieniu go do innego miejsca
przez jego nazwe, z przyimkiem jako formalnym wykladnikiem tej relacji”.
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strukturze gwarowy komponent na winklu, por.: Sklep Na Winklu8(sklep spozywczy; tez sklep
wielobranzowy), Sklep odziezowy Na Winklu, Pub na Winklu, Szynk Na Winklu (restauracja).
Schematycznie uzyte wyrazenie przyimkowe o podtozu gwarowym uznaé tu mozna za pewien
typ substytutu onimicznego, wyzyskiwanego w aktach konstrukcji rozmaitych tworow
nazewniczych.

Opisane kategorie nazw uzytkowych, ktorych komponentem formalnym sg powtarzalnie
uzyte gwarowe leksemy bajtel, byfyj, gyszynk, maszkety, szrank oraz lokalizacyjne okre$lenia
na winklu pokazujg nieograniczone mozliwosci manewrowania cechami, wlasciwosciami i
znaczeniami tych jednostek jezykowych. Dzigki ich tekstowemu zastosowaniu mozliwe jest
okreslenie grupy odbiorcéw majacych skorzysta¢ z proponowanych ustug/ofert (por. bajtel).
Leksemy z pola znaczeniowego meble — byfyj oraz szrank okreslaja klimat
miejsc/przestrzeni/obiektow, ktore identyfikujg oraz eksponujg atrakcyjnos¢ sktadanych ofert
(byfyj), wskazuja na zakres i jako$¢ asortymentu towaru (szrank); natomiast leksemy gyszynk,
maszkety  (pojemne  znaczeniowo 1  etymologicznie)stuza  préobom  waloryzacji
produktu/§wiadczonych ustug. Desygnaty te, bedace podstawa struktur nazewniczych, uzyte w
odpowiednio spreparowanych kontekstach asocjacyjno-skojarzeniowych, aktualizujg pierwotne
(gwarowe) znaczenia. Tym samym, dzieki ich wprzeganiu (translokacji) w obszar onimiczny,
tworcy nazw zyskuja mozliwo$¢ manewrowania ich znaczeniami, ktére sg nadbudowane w
potaczeniu z innymi desygnatami, dopasowujac si¢ do charakteru promowanych ofert czy
wyroznianych nimi obiektow.

Reasumujac, w komercyjnym modelu nazewniczym uzyte leksemy gwarowe to
znaczeniowo jednostki elementarne, z kolei uzyte kontekstualnie — uniwersalne. W pragmatyce
nazewniczej komponenty te stuza jako operatory metatekstowe, wtornie wartosciujace. Ow typ
1 sposob waloryzacji sprzyjaja promocji regionu i1 nobilitacji jego mieszkancéw do rangi
wyroznionych uzytkownikow jezyka, uczestnikow wydarzen kulturalnych i rekreacyjnych,

potencjalnych nabywcoéw produktdéw, korzystajacych z ustug lub prezentowanych im ofert.

4. Wnioski

Stosowang przez tworcOw chrematonimii uzytkowej strategi¢ onimiczng, polegajaca na

wkomponowaniu w struktury nazewnicze powtarzalnych leksemow gwarowych, mozna odnies¢

18 por, winkel, winkiel ‘niem. Winkel — kat prosty, ostry zakret” (SGS: 311).
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do stoéw Roberta Mrozka (2007: 73), ktéry akcentuje znaczenie regionalnych nominacji w

procesie kreowania okreslonych typow nazewniczych:

Okreslony obszar onimiczny kumuluje [...] chronologiczne nawarstwienia starszych i nowszych,
skategoryzowanych tworow danego systemu, nierzadko podporzadkowanych zaroéwno
zregionalizowanej specyfice proceséw i stosunkow nazewniczych, jak i regionalnej specyfice
stosunkow 1 wiasciwosci jezykowych. Dotyczy to przede wszystkim nowszych systemow |...],
ustalajacych si¢ w bezposrednim zwigzku z leksyka i wlasciwosciami terytorialnych odmian jezyka,

dialektow i gwar jako baza tworzywa onimicznego.

Analiza semantyczno-funkcjonalna trzech podkategorii chrematonimow uzytkowych
kreowanych przy wspotudziale atrakcyjnych jednostek jezykowych odstania komercyjne
tendencje do warto$ciowania Gornego Slaska jako odmiennego obszaru geograficznego oraz
jego mieszkancow postugujacych si¢ gwarg w codziennej komunikacji. Waloryzujace region i
cztonkéw mikrowspolnoty konotacje odproprialne, wyrazajace si¢ w roli no$nikéw
metaforycznych, stanowiag dla nadawcow skuteczne narzedzie, utatwiajace im konsumpcyjne
oddziatywanie na decyzje, wybory oraz na podejmowane przez odbiorcow formy aktywnosci.
W procesach nominacyjnych gwara gérnoslaska uzyta jako perswazyjny wyktadnik onimiczny
petni funkcje¢ marketingowa.

W opisywanych konstrukcjach nazewniczych zastosowano nie tylko powtarzalny
mechanizm przesuni¢cia znaczeniowego, ale i seryjny schemat kreacyjny zwigzany z proba
uzycia oraz czestotliwosci przywotan identycznych jednostek do ich nominacji. Szczegdlna
popularno$¢ tych leksemoéw w aktach nazewniczych powoduje, Zze mozemy méwic¢ tu o pewnej
powtarzalnosci schematu kreacyjnego (irradiacji) oraz o zjawisku mody onimicznej na wybrane
(okreslone) jednostki gwarowe.

Wielokrotne uzycie leksemow bajtel, byfyj, gyszynk, maszkety, szrank oraz okreslenia
na winklu jako komponentéw strukturalnych nazw uzytkowych umozliwia promocje
oferowanego asortymentu produktéw, $wiadczonych ustug, przedsiewzie¢ spoleczno-
kulturalnych, wyrdznienie obiektéw handlowo-ustugowych i oswiatowych w przestrzeni miasta
oraz na tle innych regionow geograficznych.

Zasygnalizowana w artykule obecno$¢ w systemie nazewniczym chrematonimow
uzytkowych kreowanych przy pomocy gwarowego narzedzia potwierdza sugestie badawcze
Artura Gatkowskiego (2012: 187-188), uznajacego chrematonimy za najliczniejszy oraz
najbardziej niejednorodny zbioér nazw wiasnych. Podtrzymuje tez i umacnia stwierdzenie, iz

chrematonimia jest swoistym fenomenem wspélczesnosci (Biolik, Duma (red.) 2011).
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Rejestracja tych nazw wymaga tez przyporzadkowania ich do nowej grupy podkategorii
chrematonimii. Nazwy uzytkowe z komponentami gwarowymi nie tylko bowiem odstonity ich
role 1 znaczenie w dynamice onimicznej jezyka (por. Gatkowski 2007: 495-508), ale tez
dowiodly wielowariantywnych mozliwosci wyzyskiwania denotatow/jednostek pochodzacych
z réznych odmian jezykowych jako podstaw nazewniczych (por. Rzetelska-Feleszko 2010: 141-
148).

Znaczenia skrotow graficznych i leksykalnych

gw. $l. — gwara $laska
dawn. — dawniej
niem. — niemiecki
przezw. — przezwisko
przen. — przenosnie
Wyzw. — wyzwisko

< —pochodzi od

Wykaz skrétéw stownikowych

MSGP — Wronicz, Jadwiga (red.) (2010) Maty stownik gwar polskich, Krakow: Wydawnictwo
LEXIS.

NSS — Kortko, Dariusz, Jodlinski, Leszek (2010) Antologia. Najpickniejsze Slgskie stowa,
Katowice: Drukarnia DRUK-INTRO SA.

SGS — Podgoérscy Barbara i Adam (2008) Stownik gwar slgskich. Godémy po naszymu, czyli po
Slgsku, Katowice: Wydawnictwo KOS.

SG — Furgalinska Joanna (2010) Slénsko godka. Ilustrowany stownik dla Hanyséw i Goroli,

Warszawa: Wydawnictwo PWN.
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