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Streszczenie

W artykule opartym na materiale z prasy wyspecjalizowanej autorka porusza nastepujgce
zagadnienia: dlaczego tak bardzo atrakcyjny jest dla dziennikarzy styl potoczny, jakie sktadniki
i cechy tej odmiany traktowane sq jako szczegolnie uzyteczne, jakie sq skutki czestego uzycia
form potocznych dla procesow przeobrazania stylu publicystycznego i wybranych gatunkow
prasowych. Potocznos¢ rozpatrywana na plaszczyznie tekstu zyskuje na komunikacyjnej
atrakcyjnosci dlatego, ze pozwala nadawac¢ wypowiedziom znamiona komunikatow
skierowanych, nastawionych na kontakt z drugim czlowiekiem, umozliwia ucieczke od
abstrakcji w strone mowienia (czy raczej pisania) konkretnego, bliskiego codziennemu
doswiadczeniu, obrazowego i zaangazowanego. Dzieki stosownym zabiegom stylizacyjnym
publicysci budujq z odbiorcq wspolny swiat i ksztattujq okreslong wizje tego swiata: (1) z
punktu widzenia odbiorcy — z uwzglednieniem jego potocznych wyobrazen i doswiadczen; (2)
zgodnie z oczekiwaniami odbiorcy, a wigc przystepnie, plastycznie i sugestywnie; (3) z
(fingowanym) udziatem odbiorcy; (4) za pomocq Srodkow jezykowych znanych odbiorcy
(potocznych) lub srodkow wykreowanych przy uzyciu technik stylizatorskich typowych dla
wypowiedzi potocznych.

Stowa kluczowe: dziennikarstwo, komunikacja, prasa, prasa specjalistyczna, styl potoczny
Abstract

Colloquialisms in Press Texts

In the article which is based on specialized press material, the author raises the following
issues: why is the colloquial style so attractive for journalists? What features and factors of
this variety are treated as particularly useful? What are the results of the frequent use of
collogquial forms for the processes of transforming the journalistic style and selected press
genres? Colloquialisms considered at the textual level gain the communicative attractiveness
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because they allow utterances to acquire the status of targeted messages, aimed at seeking
contact with a fellow human being, and because they facilitate the escape from abstraction
towards concrete speaking (or rather writing), close to everyday experience, imagistic and
involved. Thanks to appropriate stylization techniques, journalists construe the world in
common with the audience and shape a specific vision of this world: 1/ from the point of view
of the audience, taking into account their colloquial images and experiences; 2/ in accordance
with the audience expectations, i.e. simply, visually and suggestively; 3/ with the (fake)
participation of the audience; 4/ through linguistic means known to the audience (colloquial)
or the means created with the stylization techniques typical of colloquial utterances.

Keywords: journalism, communication, press, specialized press, colloquial style

1. Wstep

W przedstawianym artykule nie zamierzam snu¢ refleksji na temat istoty potocznosci, statusu
potocznej odmiany jezyka czy zbioru jej wyréznikdéw. Przyjmuje, ze polszczyzna potoczna to
taka stylistyczna odmiana jezyka, ktora jest wyzyskiwana przede wszystkim w codziennych
kontaktach komunikacyjnych. Status stylu przypisuje si¢ temu wariantowi jezyka ze wzgledu
na zastosowania komunikacyjne, a takze zbior cech 1 jezykowych wykladnikow
przekazujacych okreslong wizje $wiata czy tez koncepcje doswiadczania Swiata (zob.
Bartminski 1992: 38 i in.). Wéréd wyrdznikoOw polszczyzny potocznej umiesci¢ trzeba
prymarng mowiono$¢, powszechno$¢ zasiggu, spontaniczno$¢, niespecjalistyczny charakter
wyslowienia, familiarno$¢ 1 ekspresywnos¢ (zob. Lubas 1983: 86; Anusiewicz 1992: 11-12).

Polszczyzna potoczna, co zgodnie uwypuklajg badacze (zob. Skawinski 1992: 82; Ozog
2001: 48-49), byta do niedawna niedoceniana zaréwno jako obiekt badan, jak 1 Srodek
komunikacji. Sytuacja si¢ zmienita po roku 1989 i obecnie postrzega si¢ t¢ odmiang jako
ekspansywna, wrgcz modng (Skawinski 1992: 83, 86; Kita, 1993: 37; Dunaj, Przybylska,
Sikora 1999: 229, 246; Lubas 2000b: 162; Oz6g 2001: 69—-70; Kaminska-Szmaj 2001: 59-61).
Zwigkszyt si¢ zakres uzycia jezyka potocznego w komunikacji oficjalnej: w wystgpieniach
politykéw, w mediach, a zwlaszcza w reklamie (por. Kita 1993: 34-38; Oz6g, 2001: 48-72 i
n.).

Dostrzegajac ekspansje jezyka potocznego w tekstach prasowych, jezykoznawcy
przedstawili: obecng w tych tekstach leksyke potoczng (Luba§ 2000a: 83-95), potoczna
stylizacje w tytulach (Ozo6g, 2001: 67; Kaminska-Szmaj 2001: 59—61) i podstawowe funkcje

form potocznych. Jako $rodek perswazji potocyzmy przelamuja dystans miedzy nadawca a
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odbiorca, stuzg kreowaniu wizerunku nadawcy i przeciwstawianiu si¢ oficjalnej sztampie (por.
Lubas 2000a: 84—85, 89). Staja si¢ ponadto zaproszeniem do gry jezykowej (zob. Skawinski,
1992: 83; Kita, 1993: 34-38; Ozdg, 2001: 67—69; Kaminska-Szmaj 2001: 59-61).

Wstepna analiza licznych wypowiedzi z prasy ogdlnej i wyspecjalizowanej pozwala
domniemywacé, ze znacznie szerszy w stosunku do juz opisanego jest zakres uzycia form
potocznych, bardziej zrdéznicowana 1 bogatsza motywacja oraz powigkszony zbidr
szczegotowych funkcji.

W przedstawianym artykule, opartym na materiale z prasy wyspecjalizowanej, chcg si¢
zastanowi¢ nad nastepujagcymi zagadnieniami: dlaczego tak bardzo atrakcyjny jest ostatnio dla
dziennikarzy styl potoczny, jakie sktadniki i cechy tej odmiany traktowane sg jako szczegdlnie
uzyteczne, jakie sg skutki czestego uzycia form potocznych dla proceséw przeobrazania stylu

publicystycznego i wybranych gatunkéw prasowych.

2. Dialogowa orientacja stylu publicystycznego

Naturalnym podlozem stylistycznych interferencji jest otwarto$¢ stylu publicystycznego i
sygnalizowana juz ekspansywno$¢ stylu potocznego. Owa ekspansywno$¢ ma nie tylko
podtoze spoteczne i kulturowe. WigzZe sie, jak sadze, z naturg odmian stylowych jezyka'. O ich
tozsamosci decyduje wigzka cech, sposrdd ktérych niektore majg status cech odrozniajacych,
inne za$ moga si¢ powtarza¢ w kilku odmianach stylowych jezyka. W procesach adaptac;ji
stylistycznej moze nastgpi¢ zmiana hierarchii cechy, przez jej szczegdlne uwyraznienie, a takze
zmiana typowych wyktadnikow jezykowych. Styl potoczny podatny jest na interferencje
komunikacyjne, gdyz dysponuje srodkami o szczegdlnej plastycznosci. Leksyka potoczna, co
uwypukla w swych pracach Bartminski (1992: 41, 2001: 115-116), moze z tatwoscia petnié
role eksplikacyjng w stosunku do wyrazen bardziej wyspecjalizowanych. Te¢ wtasciwos¢
leksyki potocznej wyzyskuje si¢ w tekstach prasowych informujacych o nowych odkryciach
czy wynalazkach badz rozwigzaniach konstrukcyjnych, o skomplikowanych zagadnieniach
gospodarczych, a takze innych problemach mato znanych lub nieznanych przecigtnemu
czytelnikow.

Potocznos$¢ rozpatrywana na plaszczyznie tekstu zyskuje na komunikacyjnej atrakcyjnosci
dlatego, ze pozwala nadawa¢ wypowiedziom znamiona komunikatow skierowanych,
nastawionych na kontakt z drugim cztowiekiem, umozliwia ucieczke od abstrakcji w strone
moéwienia (czy racze] pisania) konkretnego, bliskiego codziennemu dos$wiadczeniu,

obrazowego 1 zaangazowanego.
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Zauwazmy, ze wigkszos¢ wymienionych cech charakteryzowala od dawna takze styl
publicystyczny?. Chcac od$wiezyé typowe dla tego stylu $rodki stylistyczne, dziennikarze
siggaja do stylu potocznego. Styl ten sprzyja jednak takze uruchomieniu takich procesow
adaptacyjnych, ktore pozwalaja przeobrazi¢ sposob komunikowania si¢. Obserwuje si¢
bowiem ostatnio w prasie tendencj¢ do zmiany orientacji komunikacyjnej] wypowiedzi.
Tekstom informacyjnym zaréwno tym, ujetym w forme¢ zapowiedzi, wzmianki czy notatki, jak
i takim, ktore nie spelniaja regut wymienionych wzorcéw gatunkowych nadaje si¢ ksztatt
wypowiedzi skierowanych. Wspomniana prawidtowo$¢ rysuje si¢ szczegdlnie wyraziscie w
prasie kobiecej, mlodziezowej 1 hobbystycznej (zob. Kajtoch 1999: 87-88; Wojtak 2000a:
118-119, 2000b: 235-244).

Wigkszo§¢ wypowiedzi informacyjnych publikowanych na tamach owej prasy zawiera
réznorodne jezykowe wyktadniki dialogowos$ci zewnetrznej. Wypowiedzi te zyskuja status
tekstow nastawionych prymarnie na interakcj¢, bezposrednia rozmowe — informowanie czy
powiadamianie schodzi na dalszy plan. O przejawach tak ujmowanej orientacji dialogowej we
wzmiankach i notatkach z prasy hobbystycznej pisatam w oddzielnym studium (Wojtak 2000b:
240), ogranicze si¢ wiec w tym miejscu do zwiezlej charakterystyki wybranych przejawow
dialogowosci w tekstach informacyjnych z prasy kobiece;.

W niektorych typach wypowiedzi orientacja dialogowa jest naturalna i motywowana
funkcjonalnie, osobliwe, urozmaicone 1 zgodne z nowa moda komunikacyjng sg jedynie jej
jezykowe wyktadniki. Uwaga ta odnosi si¢ do wypowiedzi redaktoréw tygodnikow, ktorzy,
wstepnie informujac o zawarto$ci numeru, jednoczes$nie zachecaja sugestywnie do lektury.
Aby pokazaé typowe dla takich sytuacji strategie komunikacyjne i zbior stosowanych wtedy

srodkow, odwotajmy sie do nastepujacego przykladu’:

(1) PIT 2001 - z nami dasz mu rade Czy wiecie, ze najbardziej skomplikowane dzialanie matematyczne
niezb¢dne do wypelnienia PIT-u to... obliczanie procentow. W tym roku wypetnisz PIT sama, wystarczy ci
kalkulator i nasz przewodnik. Krok po kroku wyjasniamy, co wpisa¢ w kolejne rubryki i to w sposob o wiele
bardziej przystepny niz w oficjalnych broszurach z urzedéw skarbowych. To trzeba mie¢ w domu (str. 14).

[P,02,5,3]

Perswazyjnag wymowe¢ ma juz tytul, w ktérym pojawia si¢ czasownik w 2. os. 1. poj.
odnoszony do odbiorcy. Publicystka nie stosuje jednej formy gramatycznej identyfikujace;j
odbiorce. Wprowadza bowiem apele i r6znego rodzaju pytania zakodowane w formie TY (2.
os. . poj. czasownikow i formy zaimka #y) lub WY (2. os. I. mn. czasownikow i stosowne

formy zaimkow). Sg to jednak zawsze formy, ktére zmniejszaja lub niweluja dystans miedzy
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nadawcg 1 odbiorcg. Publicystka kreuje si¢ dzieki takim zabiegom na osobg¢ przyjazna, bliska,
taka, ktora pomoze, wybawi z klopotow, sugerujac zarazem, ze rolg kogos bliskiego petni takze
redagowane przez nig pismo. Rzeczywistos¢ w tak wystylizowanym tek$cie ulega
metamorfozie — to, co wydaje si¢ przeszkoda nie do pokonania, zyskuje ksztalt zjawiska
niegroznego. Aby konceptualizowaé rzeczywistoS¢ we wspomniany sposob, stosuje si¢ w
wypowiedziach zapowiadajgcych staty zbiér srodkoéw — pytania (czesto pytania pozorne) i
wypowiedzenia stwierdzajace z orzeczeniem w czasie przysztym, przez co odpowiednie
fragmenty wypowiedzi uzyskuja funkcj¢ sprawdzajacej si¢ bezwzglednie prognozy.
Dialogowg orientacje¢ maja w prasie kobiecej takze teksty nawigzujagce do konwencji
wzmianki, informujace zwiezle lub bardziej szczegélowo o najwazniejszych tendencjach w
modzie oraz teksty zawierajace réznego rodzaju porady. Zbidér wzmianek pod wspdlnym
tytutem Sekrety mody (P) sktada si¢ z tekstow o ekspresywnych tytutach, pelnigcych funkcje
etykietek stroju i metonimicznych okreslen wiascicielki ubrania: Wytworna jak krolowa;
Elegancka, ale niebanalna;, Wyrafinowana kokieteria; Subtelna zmystowosé¢, Zamaskowana
romantyczka (P, 02, 5, 6-7). W korpusach tekstow za§ znajdujemy sprofilowany opis
przedstawianej czgsci garderoby. Jest to opis selektywny i subiektywny zarazem, gdyz
pokazuje si¢ w nim wylacznie atuty stroju. Zyskuje tez ksztalt opisu perswazyjnego, poniewaz
zawiera rady dotyczace stosowania okreslonych skladnikéw garderoby. Oto dwa przyktady

ilustrujace przedstawiane tendencje:

(2) Patrzcie na mnie Atutem tego kroju sa drapowania przy zapieciu. Taka bluzke no$ na przyktad z brokatowa
spddnica. [P, 02, 5, 7]

(3) Subtelna zmystowos¢ Gleboki dekolt bluzki wykonczony delikatng falbanka przyciaga wzrok. Dzianina
wyeksponuje twoje ksztalty. [P, 02, 5, 7]

1. Konwencja rozmowy obowigzuje takze w bardziej rozbudowanych tekstach
informacyjnych, ktore pelnig funkcje porad. Moga to by¢ wypowiedzi, w ktorych orientacja
dialogowa dominuje we wszystkich segmentach. Apelatywny i prognozujacy charakter zyskuje
juz nagtowek, np.: Wybierz styl dla siebie (tytut cyklu) i To cig odmiodzi (tytul konkretnej
wypowiedzi prasowej) [P, 02, 5, 8]. Analogiczny ksztalt nadano segmentowi zapowiadajacemu

(jest to odpowiednik lidu w klasycznej informacji):

(4) Odkrywamy przed tobg sekrety mtodego wygladu. Odpowiedni makijaz, fryzura, stroj oraz styl zycia pomoga

ci na wiele lat zachowac¢ urodg 1 dobre samopoczucie. [P, 02, 5, 8]
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Apelatywnos$¢, by nie rzec dyrektywno$¢, staje si¢ dominantg komunikacyjng pozostatych
fragmentow tekstu, ktore funkcjonujg jako autonomiczne segmenty towarzyszace fotografiom.
Oto wybrane przyktady (zawierajace ekspresywne wyrazy potoczne: ciuch i leksyke modna:

hitowe):

(5) Pamigetaj, jasne kolory ujmuja lat. Warto polubi¢ biel, beze, szarosci i pastele. Najlepiej, gdy stroj

skomponujesz w jednej tonacji. [P, 02, 5, 8]

(6) Nie jestes juz nastolatka — wybieraj szlachetne, naturalne tkaniny. Znakomicie wygladaja uszyte z nich stroje
o sportowym kroju. Sportowa elegancja to propozycja dla kobiet, ktore chca wyglada¢ mtodziej, ale z klasa.
[P, 02,5,9]

(7) Staraj si¢ kupowaé modne ubrania. Nic tak nie postarza, jak ciuchy sprzed kilku sezonéw. Oto hitowe
zestawienie: kurtka wykonczona sztucznym futerkiem noszona do golfa [sic!] robionego grubym $ciegiem.

[P, 02, 5, 8]

Dialogowa orientacja tekstu przybiera niejednokrotnie formy typowe dla konwencji
epistolarnych, a wigc form¢ rozmowy z oddalonym partnerem. Mozna wtedy zadawac
czytelnikom pytania i natychmiast odpowiadaé, postugujac si¢ leksyka potoczng lub
wyspecjalizowang i, co wazniejsze, wprowadzajac kolokwialne struktury sktadniowe obok

form syntaktycznych typowych dla jezyka pisanego®. Poréwnajmy:

(8) Lubisz mtodziezowy styl? O ile twoja figura jest bez zarzutu, po 40. wcale nie musisz ubieraé si¢ powaznie.
Ale powinna§ by¢ wobec siebie krytyczna. Najbezpieczniej, jesli tylko jeden element stroju bedzie

awangardowy. [P, 02, 5, 9]

W niektérych typach tekstow informacyjnych mieszajg si¢ konwencje mowienia do
czytelnika 1 konwencje moéwienia o przedmiocie. Moze to oznacza¢ powro6t do informacji
klasycznej jedynie w wybranych segmentach tekstu, na przyktad w lidzie, czyli pierwszym
akapicie, ktory jest wizytowka tekstu. Krzyzowanie konwencji 1 eksponowanie kontrastow
staje sie przyczyna powiekszania liczby wzorcow alternacyjnych artykutu®. Wypowiedz taka,
podzielona na autonomiczne segmenty, zyskuje kompozycj¢ typowa dla tekstowego kolazu.
W poszczegdlnych fragmentach moze dominowac stylizacja na tekst wyspecjalizowany i
oficjalny (przyktad 9) lub tekst potoczny (cho¢ z przewagg Srodkow z rejestru starannego)

(przyktad 10):
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(9) Bezkofeinowa kawa zawiera przeciwutleniacze, ktore powstaja w procesie jej palenia. Substancje te niszcza
zgromadzone w organizmie wolne rodniki, pochodzace z zanieczyszczen powietrza. Przeciwutleniacze
walcza tez ze zmianami rakowymi, hamuja procesy starzenia si¢, a nawet spowalniajg tworzenie si¢

zmarszczek. (...) [P, 02, 5, 27]

(10)Moze ci zaszkodzi¢ [kawa — dop. M. W.] tylko wtedy, jesli przesadzisz z iloscia. (...) Bez obaw mozesz wypié

2-3 filizanki w ciagu doby. [P, 02, 5, 27]

Dialogowa orientacja wypowiedzi moze w prasie wyspecjalizowanej przyjmowac rOwniez
inny ksztatt - wynikajacy z nawiazania do konwencji monologu wypowiedzianego® lub poetyki
reportazu z reporterem w roli stuchacza. Bardzo wyraznie rysuje si¢ zazwyczaj przy tym wezet
dialogowy. Niejednokrotnie wypowiedz jest tak skonstruowana, ze pozwala przewidzie¢ (i

wstawi€) rzekoma replike czytelnika. Oto dwa przyklady z magazynu motoryzacyjnego:

(11)Mégan w obecnej formie konczy w tym roku swoj rynkowy zywot. Podobny los czeka bazujacego na jego
plycie podtogowej Scénica. Bez obaw — firma nie zdecydowata si¢ na wycofanie z tak lukratywnego interesu.

[AS, 02, 5, 12]

(12) Wiasciwie wspolnego maja tylko tyle: oszczednie obchodzg si¢ z przestrzenig parkingowa, paliwem i

pienigdzmi swego posiadacza. Mato? My uwazamy, ze to wlasnie najwazniejsze cechy. [AS, 02, 5, 20]

3. Formy potoczne jako chwyty stylizujace w prasie specjalistycznej

W prasie wyspecjalizowanej obserwuje si¢ tendencje¢ do inkrustowania wypowiedzi
informacyjnych ekspresywnymi formami potocznymi czy wrecz kolokwialnymi. Mozna
przypuszczaé, ze uzywane w ten sposob formy jezykowe stuza odswiezeniu i stylistycznemu
urozmaiceniu tekstu. Sg ponadto w pewnym sensie naturalne dla wypowiedzi, ktére maja
informowa¢ (na przyktad o nowym modelu samochodu czy roweru gorskiego) i zarazem
ocenia¢ (por. Wojtak, 2000a: 121). Taki sposob ksztattowania wypowiedzi wynika ponadto z
przyjetego w prasie wyspecjalizowanej modelu komunikacji, modelu, ktory da si¢ zamknaé w
formule: specjali$ci (zarazem entuzjasci) mowia do niespecjalistow - zorientowanych jednak
w przedmiocie wypowiedzi. W zwigzku z tym dziennikarze nadajg swoim wypowiedziom
ksztalt tekstow fachowych 1 precyzyjnych, ale jednoczesnie przystepnych, a wigc takich, ktére
odwotuja si¢ do potocznych doswiadczen odbiorcow (por. Wojtak, 2000a: 124; 2000b: 235).
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Zacznijmy ilustracje powyzszych spostrzezen od omoéwienia przyktadow, pokazujacych
formy potoczne (nieliczne w teks$cie) w roli srodkow, ktére czynia wywod bardziej
plastycznym i sugestywnym. Przedstawiajac nowy model Porsche autor komunikatu ksztattuje
opis w perspektywie i z punktu widzenia dos§wiadczen przeci¢tnego uzytkownika samochodu.
Postuguje si¢ przy tym ekspresywng leksyka potoczng 1 leksemami oceniajgcymi, uzywanymi

w Srodowisku kierowcow. Poréwnajmy nastgpujace przyktady:

(13) Takie parametry budza respekt u najwigkszych ,barowych mistrzow kierownicy”, najlepszych w
opowiesciach przy piwie, jak to gnali ponad dwiescie autostrada i jakie manewry wtedy wyczyniali.

Amerykanie moéwig: nie gadaj, pokaz! I tu zaczynajg si¢ schody. [AS, 02, 6, 10]

(14) Przy profilu 30 bardzo tatwo uszkodzi¢ opong i felge. A opon z indeksem predkosci ZR nie naprawia sie,
wiec kazdy ,,kape¢” to wydatek ok. 1500 z1! [AS, 02, 6, 11]

(15)Mozna wtedy delektowac si¢ jazda i obserwowac¢ reakcje kierowcow. Kiedy doganiajg Porsche, maja dumna
ming, ze dotozyli ,,porszawce”. Ale w chwile pdzniej na ich twarzach widaé¢ zazdro$é. Woleliby pewnie

jecha¢ nawet wolniej, ale TAKIM autem. [AS, 02, 6, 11]

Sugestywnos¢ wypowiedzi uzyskuje si¢ nie tylko przy pomocy $rodkéw standardowych.
Odwolujac si¢ do potocznych wyobrazen i skojarzen, autorzy analizowanych wypowiedzi

wprowadzajg oryginalne rozwigzania stylistyczne. Porownajmy nastepujace przyktady:

(16) Trzeba uczciwie przyznaé, ze ten pudetkowaty samochodzik ma tyle samo wdzigku co skrzynka na listy —
ale po blizszym poznaniu btyskawicznie ukazuje swoéj prawdziwy charakter: to ideal codziennego

uzytkowania. [AS, 02, 5, 20]

(17) Niebieski materiat na fotelach w polaczeniu z czerwonym lakierem karoserii powoduje, ze az ,,okulary bola”,

a taniutki plastik nie tylko obraza poczucie estetyki, ale i drazni powonienie. [AS, 02, 5, 20]

Ten sam mechanizm stylizacyjny pozwala dziennikarzom budowac obrazy metaforyczne,
wprowadzane w wybranych segmentach wypowiedzi lub organizujace semantyke catego
tekstu. Obraz samochodu na przyktad jest w pismach poswigconych motoryzacji ksztattowany
z odwotaniem do konwencji reklamy, a takze z uwzglednieniem potocznych wyobrazen,

nierzadko stereotypow. Wsrdod powtarzajacych sie¢ motywoéw odnajdujemy postrzeganie

www.journal.tertium.edu.pl



Potrocznik Jezykoznawczy Tertium. Tertium Linguistic Journal 1 (1&2) (2016) 133

samochodu jako istoty zywej, cztowieka 1 wreszcie kobiety badz (rzadziej) mezczyzny.
Tekstowe konkretyzacje takich obrazow sg urozmaicone. Moze si¢ wigc pojawié w
poczatkowych partiach tekstu ogdlne odniesienie poroéwnawcze, jak w nastgpujacym

przyktadzie:

(18)Jak z piekng kobieta Z Porsche jest tak, jak z pickna kobieta. Wielu mezczyzn o niej marzy, ale jesli dojdzie
do bliskiego kontaktu, wtedy trema daje znaé i nie sprawdzaja si¢. Jako kierowcy, oczywiscie. [AS, 02, 6,

10]

W innych tekstach poszczegolne czgsci samochodu przedstawiane sg jako czesci ciala.

Poréwnajmy dla przyktadu:

(19)Nawet po o$miu latach produkcji Twingo wciaz wyglada tak czarujaco, ze na ,,dzien dobry” rano az chce

si¢ pogtaskaé jego wylupiaste ,,oczy”. [AS, 02, 5, 20]

(20)Mita ,,buzia”, ciasne ubrania: Daihatsu Cuore jest autem az o 15 cm wezszym od Twingo! [AS, 02, 5, 22]

(21) Powszechnie wiadomo, ze koty nie cierpig wody. A mimo to potrafig godzinami trwaé¢ nad stawem albo przy
akwarium, by potem btyskawicznym ruchem — moczac przy tym tape — upolowaé supersmakowity thusty
kasek. Aby za$ upolowac takie grube ryby jak napedzana na cztery kota ,trojka” BMW czy Audi A4 quattro,
nasz nie do konca jeszcze udomowiony dziki kot, Jaguar, z chgcig zmoczy nie tylko tape, ale 1 brzuch na

dodatek. [AS, 01, 43, 20]

W dalszej czesci opisu krzyzuja si¢ dwa obrazy: polujacego drapieznika i samochodu. Nie
baczac na ryzykownos¢ takiego konceptu, autor wprowadza ponadto kolejne asocjacje przez

odwotanie do obrazu rywalizacji, walki. Porownajmy:

(22) (...) to nie bedzie rezyserowana bojka a stylu amerykanskiego wrestlingu ani zabawa w fingowang bijatyke
w blocie przed uszczgsliwiong publiczno$cia, ale prawdziwa sportowa walka — tyle, ze wszystkie chwyty

dozwolone. [AS, 01, 43, 20]

Samochdd postrzegany jako drapieznik jest przedstawiony dos$¢ sugestywnie, chod

niezbornie pod wzgledem semantycznym:

(23) Podobnie jak jego wspaniaty imiennik, ten Jaguar ma napedzane wszystkie cztery tapy... to znaczy kota. [AS,

01, 43, 20]
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(24) Aby jednak moc sie zblizy¢ do potencjalnych ofiar, musi wystgpi¢ tu w jak najbardziej bojowym rynsztunku:
z 3-litrowym, 230-konnym silnikiem V6 i w wydaniu Sport. [AS, 01, 43, 20]

Opisywany w artykule Jaguar zdradza, zgodnie z dziennikarskim konceptem, wszystkie
cechy kotow, czy raczej te cechy, ktore swoim pupilom przypisuja zachwyceni wilasciciele —
jest wiec leniwy (przyktad 25), sprytny i zwinny (przyktad 26), przynosi rados¢ i zadowolenie
(przyktad 27):

(25) Przy wysokich obrotach silnik wydaje gtos jak rozpieszczony kanapowy kot, ktdrego za kare pozbawiono
niezastuzonej jakakolwick aktywnoscig kolacji. Jasne, Jaguary to koty, ktére w dziewigciu na dziesigé
przypadkow stuza tylko do prezenia migéni w ,,paradach atletow” po wielkomiejskim bulwarze. [AS, 01,

43, 22]

(26) A na okrase mamy tu niesamowicie wrgcz dobrg trakcje i szokujaco niewymuszona, elegancka, rzec by sig¢

od razu chciato: kocig zwinno$¢. [AS, 01, 43, 22]

(27) A silnik mruczy w tonacji tak milej wielbicielom tych jedynych w swoim rodzaju zwierzat — i

samochodow, ma si¢ rozumieé. [AS, 01, 43, 22]

Samochod kojarzony ze sportowcem (chodzi o Audi) zyskuje wstepnie etykietke
czempiona wieloboisty [AS, 01, 43, 20], a w dalszej cze$ci artykutu jest przedstawiany w

nastepujacym fachowym, ale tez sugestywnym 1 hiperbolicznym opisie:

(28) Jego 3-litrowy, widlasty silnik szesciocylindrowy z kanatami dolotowymi o zmiennej dlugosci
zachowuje si¢ jak atleta w sifowni — i to takiej nie do konca ,,czystej”, pompujacej anabolikami. Nie wstydzi
si¢ swoich mie$ni; z obu rur wydechowych dobiega tchnace sita dudnienie. Ten brutalny, surowy niczym
potdziki mocarz silnik nigdy nie jest w stanie nawet zblizy¢ si¢ do kultury pracy rycerskiego sitacza z
Monachium, za to pod wzgledem temperamentu i agresywnosci nie ustgpuje mu ani na milimetr. [AS, 01, 43,

21]

4. Whnioski

Przedstawione w artykule zabiegi stylizatorskie sprawiaja, ze publicysta — autor tekstow
publikowanych w prasie wyspecjalizowanej jawi si¢ jako nadawca zaangazowany, budujacy

z odbiorcag wspdlny §wiat 1 ksztattujacy okreslong wizje tego $wiata:

-z punktu widzenia odbiorcy — z uwzglednieniem jego potocznych wyobrazen i
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doswiadczen;

- zgodnie z oczekiwaniami odbiorcy, a wigc przystepnie, plastycznie i sugestywnie;

-z (fingowanym) udziatem odbiorcy (por. roznorodne formy i przejawy dialogowosci);

- za pomoca S$rodkow jezykowych znanych odbiorcy (potocznych) Ilub $rodkéw
wykreowanych przy uzyciu technik stylizatorskich typowych dla wypowiedzi potocznych.
Eksponowanie kontrastéw ma stuzy¢ uwyraznieniu tekstu, nadaniu mu ksztattu przekazu

goracego, aktywizujacego czytelnika. Wyksztalcily si¢ przy tym dwie tendencje w
komponowaniu wypowiedzi, odrézniajace teksty informacyjne z prasy wyspecjalizowanej od
tekstow z prasy ogolnej. Wzmianki, notatki, a takze bardziej obszerne artykuty sg ksztattowane
jako wypowiedzi, ktére maja powiadamia¢ i zarazem ocenia¢ oraz oddziatywaé. Srodki
stylistyczne o zr6znicowanej genezie (oficjalne, fachowe, potoczne z rejestru neutralnego lub
emocjonalnego) przeplatajag si¢ w nich w obrebie podzielonego na akapity korpusu lub
stanowig dominante stylistyczng usamodzielnionych segmentow, tworzacych strukture
mozaikowa. Publicystyczne wyspecjalizowanie (publicystyczna fachowo$¢) przybiera ksztatt
fachowosci upotocznionej. Swiat dostepny specjalistom zyskuje wymiary §wiata przystepnego,
otwartego dla niespecjalistow.

W prasie mtodziezowej lub kobiecej wysitek stylizatorski publicystow zmierza do tego,
aby w upotocznionym przekazie zawrze¢ obraz rzeczywistosci oczekiwanej, Swiata bardziej
atrakcyjnego 1 doskonalszego od zwyktej codziennosci.

Poszerza si¢ zakres interferencji gatunkowych, obejmujacych gatunki literackie i
uzytkowe (w tym wiele gatunkoéw publicystycznych). Niektore stylistyczne adaptacje sa jednak
dos¢ ryzykowne. Ich rezultatami moga by¢ wypowiedzi ocierajace si¢ o kicz stylistyczny i
jezykowy.

Analizy pokazuja, ze styl potoczny staje si¢ dla dziennikarzy atrakcyjnym rezerwuarem
zarowno $rodkow, jak 1 technik stylizowania wypowiedzi. Interferencje stylow przyczyniaja
si¢ do ich znaczacych przeobrazen. W upotocznionym stylu publicystycznym zmienia si¢
hierarchia cech — status cech prymarnych zyskuja obrazowos¢ 1 dialogowos$¢ — a takze
wzbogaca zasob $rodkéw. Styl potoczny za$ zyskuje nowe Srodki wykreowane i
upowszechnione przez pras¢ lub inne media, a ponadto doskonali si¢ komunikacyjnie, zyskujac

coraz wigkszy prestiz.

Zrodlo
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Powyzszy tekst po raz pierwszy ukazat si¢ w roku 2002 w tomie Nowe oblicza komunikacji we
wspolczesnej polszczyznie pod redakcja Grzegorza Szpili, Jezyk a komunikacja 4 (tom 1):

Krakéw: Tertium; 323-334.

Przypisy

! Lubas (2000a: 88) wskazuje liczne przyczyny wewngtrzsystemowe.

2 Ze stanu badan wynika, ze styl publicystyczny wyréznia si¢ szeregiem sprzecznych cech (co jest typowe dla
stylow otwartych). Mozna w nim dostrzec zarowno wyznaczniki oficjalnosci, jak i spontanicznos$ci, konkretnosé
obok abstrakcyjnosci, obrazowo$é i ekspresywnos¢ obok zneutralizowanego i stonowanego sposobu
wystowienia (zob. Szczurek 1995: 377-378 1 zawarte w tym opracowaniu wskazowki bibliograficzne).

3 Lokalizujgc cytat podaje skrot tytutu pisma, rok wydania, numer i strone.
4 Analogiczne formy dialogowosci pojawiajg sic w poradnikach zob. Wojtak (1994: 305).

5 O typach wzorcow gatunkowych w odniesieniu do wypowiedzi dziennikarskich zob. Wojtak (2000b: 238-
239).

6 Jest to forma narracji zakodowanej w pierwszej osobie. Monolog taki jest wyraznie adresowany do milczgcego
stuchacza i uwzglednia jego reakcje. O zastosowaniu tej formy wypowiedzi w prasie zob. Wojtak (2000a: 119).
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P —,,Przyjacittka”
AS —, Auto Swiat”
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