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Streszczenie

Paski informacyjne, stanowigce czesto swoisty rodzaj komentarza do przedstawianych
wydarzen, staly si¢ na przestrzeni ostatnich kilkunastu lat nieodlgcznym elementem
najpopularniejszych serwisow informacyjnych. Jak wynika z badan przeprowadzonych
niedawno przez Rade Jezyka Polskiego, paski informacyjne serwisu ,, Wiadomosci”, bedgcego
sztandarowym programem Telewizji Polskiej, spetniajg obecnie glownie 3 funkcje jezykowe —
perswazyjng, kreacyjng i ekspresywnq, natomiast funkcja informacyjna znajduje sie na dalszym
planie. Niniejszy artykul prezentuje analize srodkow retorycznych i jezykowych uzywanych w
celu podkreslenia roznic wystepujgcych pomiedzy zwolennikami wartosci promowanych przez
Telewizje Polskq, a Srodowiskami stojgcymi w opozycji do nich. Material badawczy stanowi
wybor paskow informacyjnych wyswietlanych w ciggu ostatnich kilku miesiecy w serwisie
»Wiadomosci”, ktory zostal kolejno posegregowany i zanalizowany. Zbadanie korpusu
pozwolito wyréznié¢ najczesciej stosowane Srodki jezykowe i retoryczne spotykane w
analizowanych naglowkach, posrod ktorych prym wiedzie pozytywne i negatywne
wartosciowanie. Uzyskane informacje pokazaty z kolei, jak jezyk, stanowigcy dobro narodowe
wszystkich Polakow, jest wykorzystywany do tworzenia i wzmacniania podziatow W
spoteczenstwie.

Stowa kluczowe: paski informacyjne, TVP, ,, MY” kontra ,,ONI”

Abstract

Linguistic and rhetorical means of creating the WE/THEY opposition in the Polish
“Wiadomosci” news tickers
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News tickers, which are often a kind of commentary to the presented events, have become an
inseparable element of the most popular news programs over the last dozen or so years.
According to recent research conducted by the Polish Language Council, the news tickers of
“Wiadomosci”, i.e. the flagship news program of the Polish Television, serve primarily 3
language functions, namely persuasive, creative and expressive, while the informative function
has been relegated to the margins. This article is an analysis of rhetorical and linguistic devices
used to emphasize the differences between the supporters of the values promoted by Polish
Television and the environments which seemingly oppose the above-mentioned ideals. The
research material encompasses a selection of the news tickers displayed during the last few
months in “Wiadomosci” news program which were classified and then analyzed. The study of
the corpus allowed us to distinguish the most frequently used linguistic and rhetorical means
found in the analyzed headlines, among which positive and negative axiological vehicles
constitute the dominant components. The obtained data enabled us to show how language,
which is the national treasure of all Poles, is used to establish and consolidate divisions within
society.

Keywords: news tickers, Polish television, us vs. them

1. Wstep

Podjety w niniejszym artykule problem tzw. paskéw wyswietlanych w trakcie emisji serwisu
informacyjnego ,,Wiadomosci” jest zjawiskiem na tyle wielowymiarowym, Ze mozna go
analizowac z wielu perspektyw skupiajacych si¢ na aspektach, takich jak etyka dziennikarska,
postepujaca tabloidyzacja przekazu medialnego czy tez zanikanie granic pomigdzy informacjg
a komentarzem, lub w szerszym ujeciu, dziennikarstwem a propaganda (Chomik, Wojstaw
2018). Tematyka wydaje si¢ tym bardziej interesujaca dla badaczy, gdy pod uwage wezmie si¢
fakt, ze model komunikacji publicznej i wynikajace z niego praktyki ulegly w ostatnich latach
znacznym przeobrazeniom. Poéréd kluczowych zmian Klosifiska, Zimny i Zukiewicz (2018)
wymieniajg istotne dla niniejszego badania zjawiska, takie jak stopniowa utrata zaufania w
stosunku do czotowych osrodkow odpowiedzialnych za dostarczanie informacji politycznych
oraz ewolucja w obszarze uprawiania polityki, a doktadniej nacisk na zdobycie i utrzymanie
wladzy, ktory czesto odbywa si¢ kosztem dbatosci o wspdlne dobro (Ktosinska et al. 2018).
Niniejszy artykut koncentruje si¢ na jezykowym wymiarze paskow ,,Wiadomosci”.
Precyzujac, przeprowadzona analiza ma na celu ukazanie §rodkoéw jezykowych i retorycznych
stosowanych do podkreslenia opozycji ,,MY”/,,ONI” we wspomnianych juz paskach. Materiat
badawczy zawiera 237 paskéw zebranych w okresie od 1 stycznia do 15 wrzesnia 2019 roku,
pojawiajacych si¢ w cowieczornych wydaniach ,,Wiadomos$ci” emitowanych przez Telewizj¢

Polska.
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2. Perswazja, manipulacja i propaganda

Rozwazania bylyby niekompletne bez omowienia pewnych teoretycznych zagadnien. Kluczowe
dla badania wydaje si¢ pojecie retoryki, definiowanej jako komunikacja nastawiona na umysine
wywieranie wplywu na odbiorcow, a dokladniej na wywotanie u nich konkretnych,
zamierzonych reakcji w sferze dzialan, postaw, przekonan 1 wartosci (Woszczynska 2008;
Zalegska 2008). Retoryka jest bardzo szerokim terminem obejmujacym roznorodne pomniejsze
zjawiska, z ktorymi wspotistnieje od tysiacleci, takie jak perswazja (Zateska 2008), propaganda
(Nowak 2008) czy manipulacja okreslana czasami mianem zakazanej retoryki (Beck 2007).
Jednoczes$nie, wszystkie te ogniwa retoryki sg osadzone na tle jezyka, ktory ze wzgledu na swoje
wlasciwosci stanowi naczelny instrument w procesie oddzialywania na innych (Zigba 2009).
Jezyk mediow, bedacy tematem niniejszego badania, jest przestrzenia, w ktorej retoryka
zagos$cila na dobre, dlatego stosowne wydaje si¢ nakreslenie definicji i granic wspomnianych
wyzej odtamow retoryki.

Literatura naukowa poswiecona retoryce obfituje w opisy na temat perswazji. Przeglad
tychze zrodet (por.: Kaminska-Szmaj 2004 w Zigba 2009; Sobkowiak 1999 w Zigba 2009;
Tokarz 2006 w Topa-Bryniarska 2013; Szymanek 2005 w Ktosinska et al. 2018) pozwala na
sformutowanie ogolnej definicji badanego zjawiska, ktora zaklada, ze perswazja to jawny
sposob wptywania na odbiorce za pomoca znakéw i symboli. Oddziatywanie to moze by¢
postrzegane jako wariant przekonywania stuzacy probie zmian przekonan, postaw czy tez
decyzji adresatow, jak 1 kreowania pozadanych zachowan, czyli innymi stowy zmian
afektywnych i kognitywnych u odbiorow. Jak tatwo zauwazy¢, omawiany termin pokrywa si¢
w znacznej mierze z przedstawiong juz wczesniej definicjg retoryki, nalezy jednak podkreslic,
ze retoryka pozostaje kategorig nadrzedng dla perswazji, ktorej zasieg ograniczony jest byciem
jednoznacznie jawnym dziataniem wobec odbiorcéw komunikatu. Pomimo Ze perswazja jest
bezsprzecznie najbardziej etycznym mechanizmem retorycznym spos$rdd trzech zjawisk
omawianych w niniejszym artykule, relacja pomi¢dzy nadawcg komunikatu i jego odbiorcg nie
zawsze jest relacja rownosci — podczas gdy Kaminska-Szmaj (2004 w Zigba 2009) twierdzi, ze
dziatania perswazyjne majg prowadzi¢ do efektow korzystnych zar6wno dla nadawcy, jak i
odbiorcy, to Sobkowiak (1999 w Zieba 2009) uwaza, ze potencjalna korzys¢ wynikajaca z
dziatan perswazyjnych przypada w gltéwnej mierze nadawcy. Jak zauwaza Pisarek (2002 w
Woszcezynska 2008), ze wzgledu na swoja moc przekonywania perswazja pozostaje kluczowym

elementem jezyka mediow 1 jezyka wspotczesnego dziennikarstwa.
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Pojecie manipulacji okreslane jest czesto jako niejednoznaczne, z tego tez powodu jest ono
roznie definiowane (Klosinska et al. 2018). W niniejszym artykule przyjeto definicje
Kaminskiej-Szmaj (2004 w Zigba 2009), ktéra okresla manipulacje jako nieuczciwe i utajone
sterowanie adresatem, majace na celu wywarcie wplywu na jego postgpowanie, ktore docelowo
ma by¢ korzystne dla nadawcy. Przedstawiony przez badaczke opis badanego zjawiska jest na
tyle precyzyjny, ze pozwala na wyrazne rozrdznienie perswazji od pokrewnych zjawisk, takich
jak manipulacja czy propaganda. To wlasnie bycie niejawnym i nastawionym wytacznie na
realizacje egoistycznych zamystéw osoby manipulujacej, nie baczac na dobro odbiorcy
komunikatu, odr6éznia manipulacje od perswazji. Chociaz dziatania manipulacyjne s3
pozbawione klasycznie rozumianej przemocy, wykorzystuja one stabosci odbiorcy, ktory
traktowany jest instrumentalnie (Klosinska et al. 2018). Jak wspomina Krzyzanowski (2004 w
Zigba 2009), skutecznie przeprowadzone dzialania manipulacyjne moga prowadzi¢ do
zdeformowania obrazu rzeczywistosci adresata oraz zredukowania jego umiejgtnosci
poznawczych, dlatego tez nie zaskakuje fakt, ze manipulacja jest postrzegana jako dziatanie
wysoce nieetyczne (Klosinska et al. 2018). W teorii jezyk mediow winien wystrzegac si¢
mechanizmoéw manipulacyjnych, chociazby ze wzgledu na wspomniane juz wyzej wzgledy
etyczne, w rzeczywistosci nalezy przyjac jednak, ze znaczna czg$¢ komunikatow medialnych
stanowi swego rodzaju manipulacj¢. U podtoza tego zjawiska lezy che¢ wykreowania pozadane;j
wizji rzeczywistosci, czesto takiej, ktora nie ma odbicia w realnym Swiecie.

Z kolei propaganda jest zwyczajowo utozsamiana z jezykiem polityki. Okresla si¢ ja jako
technike zorientowang na zdobycie lub utrzymanie wtadzy politycznej, ktéra ma prowadzi¢ do
rozpowszechnienia pogladéw nadawcy i ewentualnej zmiany postaw u odbiorcy (Nowak 2008;
Kaminska-Szmaj 2004 w Zigba 2009). Kontrowersyjne moze si¢ wydawac stwierdzenie
Kaminskiej-Szmaj (2004 w Zigba 2009), ktéra okresla propagande jako dziatanie jawne,
pozyteczne zaro6wno dla nadawcy, jak i1 odbiorcy, tym samym przedstawiajac opisywane
zjawisko w pozytywnym S$wietle. Z reguly omawiany termin niesie ze sobg jednoznacznie
negatywne konotacje — dla przyktadu, Nowak (2008) opisuje propagande jako zjawisko

poréwnywalne z manipulacja, a co za tym idzie, moralnie problematyczne.

3. Srodki jezykowe i retoryczne stuzace wplywaniu na odbiorce

Uzycie jezyka (tj. $rodka symbolicznego) dla osiggnigcia zamierzonego celu moze by¢
okreslone mianem aktu retorycznego (Sobczak 2016). W przypadku jezyka dyskursu

medialnego, do jakiego z pewnoscia zaliczajg si¢ paski ,,Wiadomosci”, wptywanie na odbiorce
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rozpoczyna si¢ juz na etapie selekcji i kategoryzacji informacji — procesie okreslanym jako
gatekeeping (Topa-Bryniarska 2013). Nie sposob poming¢ politycznego wymiaru tego procesu,
jako ze w przypadku filtrowania i pdzniejszego uporzadkowania faktow w serwisach
informacyjnych mamy czesto do czynienia z presja polityczng nadawcy medialnego (Sobczak
2016). Kolejnym po gatekeepingu poziomem dziatan retorycznych jest warstwa jezykowa
komunikatu 1 dobér odpowiednich srodkéw o charakterze retorycznym i jezykowym (Topa-
Bryniarska 2013). Opisanie ich wszystkich wykracza poza tematyke niniejszego artykutu,
niemniej pokrotce nakreslony zostanie wachlarz najczesciej stosowanych narzgdzi stuzacych
wplywaniu na adresata.

Do s$rodkow o charakterze perswazyjnym zalicza si¢ klasyczne tropy i figury retoryczne,
takie jak metafora i metonimia, ironia, poréwnanie, entymemat, ingracjacja, presupozycja i
implikatura (Woszczynska 2008). Natomiast do $rodkéw jezykowych nalezg przywolania
(cytaty i parafrazy), ironiczny wielokropek, struktury pytajne (zwlaszcza w wymiarze
aitiologicznym), metonimie, poréwnania (szczegdlnie deprecjonujace), cudzystowy ironiczne
oraz gry slowne (kalambury) (Klosinska et al. 2018). Kaczmarek wymienia ponadto utarte
formutki, ktére utrwalaja stereotypy, przesady, uprzedzenia i fobie, wypowiedzi w trybie
warunkowym 1 te zawierajace stopien wyzszy czy tez przystowia (Kaczmarek 2004 w Zigba
2009). Do srodkow jezykowych badacze zaliczaja jeszcze konotacyjne zaplecze semantyczne
leksemow — w tym przypadku czesto dochodzi do upowszechnienia konkretnych stow w
nowym, pierwotnie drugorzednym znaczeniu (np. nowy w znaczeniu lepszy) (Krzyzanowski
2004 w Zigba 20009).

Wptywanie na odbiorcg¢ komunikatu moze si¢ tez odbywaé poprzez warto§ciowanie. W
najszerszym ujeciu, wartosciowanie rozumiane jest jako proces psychiczny/kognitywny, w
ktorym osoba warto$ciujaca stwierdza, jakie (i w jakim stopniu) warto$ci pozytywne lub
negatywne (np. estetyczne, hedonistyczne, utylitarne) moga zosta¢ przypisane obiektowi lub
osobie warto$ciowanej (Puzynina 1992; Kapela 2015). Proces ten ma przetoZenie na system
komunikacji w postaci jgzykowych aktow wartoSciowania, opierajgcych si¢ na wyrazaniu oceny
za pomocg no$nikow warto§ciowania, czyli lekseméw, lub patrzac szerzej, wartosciujacych
srodkéw semantyczno-retorycznych (Kapela 2015; Klosinska et al. 2018; Topa-Bryniarska
2013). Z jednej strony warto$ciowanie w jezyku ma na celu prezentacje zapatrywan i pogladéw
nadawcy (lub zbiorowosci spotecznej, do ktorej on nalezy) oraz zawiazanie i podtrzymanie nici
porozumienia pomi¢dzy nadawcg a adresatem, jak 1 usprawnienie systematyzacji dyskursu na
poziomie strukturalnym. (Topa-Bryniarska 2013). Z drugiej strony, wartosciowanie ma szerokie

zastosowanie w procesic oddzialywania na odbiorce. Wedlug Kapeli (2015) akty
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wartosciowania majg za zadanie wygenerowa¢ u adresata komunikatu dyspozycje
preferencyjna, ktéra pokrywa si¢ ze stanowiskiem nadawcy przyjetym w stosunku do obiektu
warto§ciowania. Klosinska et al. (2018) proponuja podzial lekseméw warto$ciujacych na
wyrazy prymarnie nacechowane aksjologicznie, zawierajace sktadnik oceny w swojej definicji
stownikowej (np. afera, wpadka) oraz wyrazy sekundarnie nacechowane aksjologicznie, ktore
stajg si¢ no$nikami oceny w okreslonych kontekstach i sytuacjach poprzez czeste wystgpowanie
w nacechowanych kolokacjach (np. sedziowska kasta) lub poprzez swoje utrwalone na

przestrzeni lat znaczenie konotacyjne (np. ojczyzna).

4. O opozycji ,,MY”/,,ONI”

Jak twierdzi Nowak (2008), srodki jezykowe i retoryczne moga by¢ efektywnymi narzedziami
stosowanymi do uwidocznienia i skonsolidowania u adresata przekonania o istnieniu opozycji
LSWOJ” i ,OBCY”/,MY” i ,,ONI”. Bez wzgledu na przyjeta terminologie, mechanizm
funkcjonowania w obu przypadkach pozostaje ten sam i opiera si¢ na procesie identyfikacji i
dyferencjacji, ktore z kolei pozwalaja na uproszczong segregacje opisywanej rzeczywistosci na
to, co znajome, czyli dobre i na to, co nieznane, czyli zte (Topa-Bryniarska 2013). Warto w tym
kontekscie przywota¢ paralelne pojgcie wspdlnoty swiata 1 jezyka, skategoryzowane przez
Baranczaka (1975) jako jeden z mechanizmow retorycznych perswazji. Opisywane zjawisko
przyczynia si¢ do spelnienia kryteriow pelnego porozumienia pomig¢dzy rozméwcami wlasnie
poprzez utrzymywanie fasady istnienia opozycji ,,MY” i,,ONI”. Wspomniany podziat poglebia
si¢ wraz z intensyfikacja funkcji perswazyjnej, przejawiajacej si¢ zastosowaniem Srodkow
jezykowych 1 retorycznych charakteryzujacych obydwa obozy w stereotypowy, uproszczony i
natadowany aksjologicznie sposdb, co prowadzi do polaryzacji istniejacej rzeczywistosci
(Baranczak 1975; Topa-Bryniarska 2013; Nowak 2008).

Stworzenie u adresata poczucia przynaleznosci do kategorii ,,MY” jest jednym z gtéwnych
celow retorycznych nadawcy. Taki zabieg stuzy wykreowaniu wspolnoty nadawczo-odbiorczej
opartej na istnieniu domniemanego wspdlnego swiata doswiadczen (Kepka 2017; Baranczak
1975). Kluczowe jest tez skonstruowanie poczucia wspdlnoty aksjologicznej — w tym celu
nadawca zwyczajowo prezentuje swoj przyjety system wartosci w taki sposéb, aby odbiorca
zaakceptowal go jako wtasny (Ktosinska 2004 w Kepka 2017). Zastosowanie kategorii ,,MY”
pozwala na zbudowanie poczucia solidarnosci z odbiorcami, ktorzy mowia i mysla tak samo jak
nadawcy (Kepka 2017). Z perspektywy lingwistycznej, jezykowy obraz czlonka kategorii ,,MY”

przedstawia go jako bohatera szlachetnego, protagoniste. Podkreslenie cech pozytywnych jest
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tym bardziej uwidocznione, im bardziej nadawca dazy do zdyskredytowania cztonkow kategorii
,»ONI” (Baranczak 1975). Prowadzi to tez do pogtebiania niecheci, a nawet agresji w stosunku
do os6b spoza kategorii ,,MY” (Nowak 2008).

Z kolei kategoria ,,ONI”, ktorej cztonkowie sg tez okreslani mianem ,,OBCYCH?”, to blizej
nieokreslona zbiorowos$¢ jednostek moéwigcych i myslacych inaczej niz ,MY”. Ze wzgledu na
brak bezposredniego kontaktu wiez komunikacyjna mig¢dzy ,,MY” i ,,ONI” jest mocno
ograniczona lub wrecz nie istnieje — w takim wypadku mozna mowic¢ o izolacji 1 wykluczeniu
(Kepka 2017). Z jezykowego punktu widzenia, ,,ONI” sg przedstawiani w sposob stereotypowy
1 uproszczony, jako antagonisci i adwersarze (Nowak 2008). Wyznawane przez nich wartosci
stoja w opozycji do systemu aksjologicznego cztonkéw kategorii ,,MY”, co poglebia roztam
pomigdzy obydwiema grupami (Kepka 2017). Jak zauwazaja Kolodziejczak i Wrze$niewska-
Pietrzak (2017), opisany powyzej, dychotomiczny sposéb myslenia o $wiecie i rzeczywistosci,
w ktorej zyjemy, zbudowany na opozycji ,,MY”/,,ONI”, jest schematyczny i1 prymitywny, co z
kolei moze prowadzi¢ do kreowania witasnej wizji otaczajacego nas §wiata, skonstruowanej w

catkowicie arbitralny sposob.

5. O “Wiadomosciach”

Telewizja Polska jest kluczowym polskim nadawcg publicznym (Klosinska et al. 2018), a
,Wiadomosci” TVP to sztandarowy program informacyjny w Polsce (Jupowicz-Ginalska
2015). Wspomniany serwis funkcjonuje od 1989 roku, kiedy to zastgpit emitowany od 1958
,Dziennik Telewizyjny” okre§lany mianem najskuteczniejszego narzedzia propagandy PRL
(Koziet 2001). Poprzednik wspotczesnych ,,Wiadomosci” odegrat kluczowa role w procesie
realizowania propagandy 6wczesnych wtadz, jednak nie jest to przypadek odosobniony, jako Ze
serwisy informacyjne tradycyjnie byly (i poniekad nadal sg) kontrolowane przez rdzne sity
polityczne. W przypadku ,,Dziennika Telewizyjnego™ 1 pokrewnych programow wplywanie na
odbiorcow 1 ksztattowanie ich pogladéw byto zadaniem latwym, gdyz stanowily one jedno z
niewielu dostepnych zrodet informacji dotyczacych biezacych wydarzen (Koziet 2001).
Wspotczesnie doszto do ekspansji mediow 1 oferowanych przez nie srodkow przekazywania
informacji. Co wazne, jak zauwaza Sobczak (2016), kazde medium prezentuje ,,swojg” prawde,
zgodna z przyjetym przez nadawce medialnego §wiatopogladem. Jednoczesnie dla wielu ludzi

telewizja nadal stanowi gtowne zrodto wiedzy o otaczajacym nas $wiecie, dla znacznej liczby
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Polakow 1 w tym przypadku ma ona niebagatelny udzial w procesie profilowania postaw
widzoéw (Sobczak 2016)™.

W ostatnich latach doszto do znaczacych przeksztalcen w mediach publicznych,
poprzedzonych okresami destabilizacji. Telewizja Polska stata si¢ koscig niezgody, podmiotem
sporu politycznego, co odbito si¢ na jakosci prezentowanych przezen tresci. Zgodnie z
wprowadzonym w 2016 roku prawem, media publiczne przeistoczyly si¢ w media narodowe
kontrolowane przez rzadzaca parti¢, co przetozylo si¢ na ich upolitycznienie (Golinska-
Konecko 2018). Wskutek opisanych przemian Telewizja Polska zanotowata spadek
ogladalnosci w granicach 11% (Golinska-Konecko 2018) oraz spadek zaufania widzow —
wedhug badania CBOS z 2019 roku az 38% respondentéw uwaza TVP za niewiarygodna?. Jak
zauwaza autorka, rozne osrodki informacyjne realizujg rézne interesy polityczne, dlatego tez
media narodowe sg obecnie okre§lane mianem prorzagdowych, natomiast media prywatne sg
nazywane antyrzadowymi. Coraz czg¢$ciej podzial medidow odzwierciedla roztam w
spoteczenstwie polskim, w ktérym odbiorcy wiedzg¢ o biezacych wydarzeniach czerpia
najchetniej z tego obozu informacyjnego, ktory propaguje preferowang przez nich wizj¢ $wiata,
nierzadko z pomini¢ciem stanowisk promowanych przez kontrmedia (Golinska-Konecko 2018).
Serwisy informacyjne, bez wzgledu na reprezentowang stacj¢, maja za zadanie dostarczac
informacji na temat biezacych wydarzen z roéznych dziedzin zycia. Posrdd rozlicznych
wariantow przekazow medialnych, wspomniane serwisy ciesza si¢ duzg estyma (Sobczak 2016).
Chociaz programy te mogg przybiera¢ wiele form, to ich wieczorne wydania przyciagaja
najwigksza liczbe widzoéw, poniewaz otrzymuja oni wowczas opis zdarzen z catego dnia.
Obowiazujacy model dziennikarstwa zaklada, Ze serwisy informacyjne winny odznacza¢ si¢
bezstronnoscia, obiektywizmem, rzeczowoscia, brakiem zaangazowania emocjonalnego i
jasnym oddzieleniem komentarza od informacji. Jak zauwaza Jupowicz-Ginalska (2015), tylko

taki zestaw cech pozwala na to, aby widz mogt wyksztatci¢ samodzielng opini¢ na prezentowany

! Tendencja ta jest zauwazalna rOwniez w najnowszych badaniach dotyczacych konsumpcji mediéw w Polsce —
przyktadowo, wedtug raportu IBRIS sporzadzonego na zlecenie “Rzeczpospolitej” w kwietniu 2019 roku telewizja
stanowi  gléwne Zrodto informacji o kraju i $wiecie dla 83% Polakow [pobrane z:
https://www.rp.pl/Media/190429917-Sondaz-Glownym-zrodlem-wiedzy-dla-Polakow-jest-telewizja.html.  Data
ostatniego dostepu: 01.09.2019]. Na zaistnialg sytuacje sktadac sie moze szereg faktow przytoczonych w raporcie
“Informacja o widowni telewizyjnej w Polsce w 2018 roku”, ktory zostat sporzadzony dla Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji przez AGB Nielsen Media Research. Wedlug wspomnianego sprawozdania, dostgp do
telewizji posiada 13.6 milionéw gospodarstw domowych w Polsce, a statystyczny czas jaki spedza polski odbiorca
przed ekranem telewizora to 4 godziny i 16 minut dziennie. Warto rdowniez wspomnie¢, ze TVP 1, gdzie emitowane
sa “Wiadomosci”, jest druga najche¢tniej ogladang stacja w kraju, wyprzedzana jedynie przez telewizje Polsat
[pobrane z: http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/O/kontrola/program/tv/kwartalne/rynek-
telewizyjny-w-2018-roku.pdf. Data ostatniego dostepu: 01.09.2019].

2 [Pobrane z: https://cbos.pl/SPISKOM.POL/2019/K_070_19.PDF. Data ostatniego dostepu: 01.09.2019].
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temat. Podstawowym elementem skladowym programéw informacyjnych, w tym
»Wiadomosci”, jest news telewizyjny. Sobczak (2016) definiuje news jako relacj¢ telewizyjng
na dany temat, sktadajaca si¢ tradycyjnie z dwoch czesci: krotkiego zwiastuna i materiatu
filmowego (chociaz jak zauwaza autor, ten drugi nie jest obligatoryjnym elementem newsa).
Chociaz news stanowi sam w sobie cato$¢, zwykle jest on rozpatrywany w konteks$cie serwisu
informacyjnego, w ktorym zostatl zaprezentowany. Nadrzednym zadaniem stawianym przed
newsami telewizyjnymi jest dostarczenie informacji o wydarzeniach, procesach, zjawiskach czy
problemach, jednak news zwykle realizuje szereg celow pobocznych, takich jak uksztattowanie
pozadane] wizji rzeczywisto$ci, wykreowanie modelu zachowania, pobudzanie widzéw do
postgpowania w okreslony sposob, dokonanie ewaluacji prezentowanych zdarzen wprost lub w
sposob posredni oraz dostarczenie odbiorcom poczucia satysfakcji (Sobczak 2016).

Kazdy news telewizyjny prezentowany w serwisie ,,Wiadomosci” opatrzony jest tzw.
paskiem. W niniejszym artykule przyjeta zostata definicja zjawiska zaproponowana przez
Klosinskg et al. (2018: 5), ktorzy uwazaja, ze paski to “krotkie komunikaty sygnujace i
zapowiadajace obszerniejszy material dziennikarski prezentowane odbiorcy u dotu ekranu przez
wydawcow ,,Wiadomosci” TVP1 w wyodrebniony graficznie sposéb przed emisja wlasciwego
materiatu, czyli wlasnie w postaci paska z nieruchomym tekstem”. Jak zauwazaja Karaskiewicz
1 Lubawy (2012), paski informacyjne, tak ruchome jak i niemobilne, nie s3 nowym typem tekstu
— wedlug autorow, pierwszy pasek informacyjny zostat pokazany w roku 1952 w telewizji NBC
podczas emisji programu ,,Today Show”, a wykonany byt z kawatka papieru wyswietlanego na
dole ekranu. Jak juz wspomniano wyzej, w przekazie telewizyjnym funkcjonuja obecnie dwa
rodzaje paskow: ruchome i nieruchome. W rozroznieniu tych dwoch gatunkéow tekstu
medialnego nie pomaga jednak stosowana nomenklatura — podczas gdy paski ruchome
opisywane sg mianem zapozyczonych z jezyka angielskiego leksemow, takich jak ticker, scroll
czy crawl (Karaskiewicz i Lubawy 2012), paski nieruchome nie posiadajg osobnej, precyzyjnej
nazwy, dlatego do ich opisu stuzy ogélny termin pasek (Ktosinska et al. 2018). Z perspektywy
pragmatyki komunikacyjnej, nieruchome paski telewizyjne sg pordwnywalne z nagtowkami
stosowanymi w materiatach prasowych, jako ze obydwa te zjawiska jezykowe sg odbierane w
jednakowy sposéb: najpierw widz zapoznaje si¢ z tytutem, po czym jego uwaga skierowana
zostaje ku tresci gtownej®. Wedlug Klosinskiej et al. (2018) obydwa gatunki lacza tez

realizowane przezen funkcje opisane przez Wojtak (2004), a mianowicie funkcje¢ nominatywna

3 Paski informacyjne “Wiadomo$ci” mogg rowniez zostaé potraktowane jako podpisy prezentowanych materiatow
dziennikarskich (ang. caption). W takim wypadku stanowia one podgatunek nagtowkow.
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(nazywajacgy), deskryptywna/streszczajacg (ktora w przypadku paskéw opiera si¢ na
jezykowych s$rodkach niezaleznych od nadawcy) i1 pragmatyczna/perswazyjng, w ktorej
nadawca $wiadomie postuguje si¢ nacechowanymi aksjologicznie leksemami w celu wplyniecia
na adresata. Dwa standardowe rodzaje paskow stosowane w ,,Wiadomosciach” to paski
nagldéwkowe stanowigce wstep do materialu filmowego, ktére podsumowuja najwazniejszy
sktadnik newsa i1 paski redundantne w stosunku do tekstu prezentowanego przez spikera, ktore
streszczajg cato$¢ prezentowanego materiatu (Klosinska et al. 2018). Potencjal propagandowy i
perswazyjny paskow jest znaczacy (Klosinska et al. 2018; Chomik, Wojstaw 2018). Skladaja
si¢ na to pewne wlasciwosci charakterystyczne dla omawianego typu tekstu, takie jak m.in.
pierwszoplanowa pozycja w strukturze newsa, przez co tres¢ paska jest swego rodzaju
wizytowka nastepujacego po nim materiatu oraz tatwe uleganie rytualizacji przejawiajacej si¢
stosowaniem przez nadawce skrotow myslowych i utartych zwrotow (Klosinska et al. 2018)%.
Odosobnione przypadki zainteresowania paskami TVP sa notowane juz w 2016 roku,
jednak to od roku 2017 pojawily si¢ one w centrum uwagi tak badaczy, jak i widzéw (Chomik,
Wojstaw 2018). Podane ramy czasowe zbiegaja si¢ z okresem internetowej popularnosci tzw.
paskow grozy (obejmujacej zaréwno paski ruchome w TVP Info, jak i tytuly materiatow
,»Wiadomosci”), ktore charakteryzowatly sie niskg wartoscig informacyjng (Chomik, Wojstaw
2018). Nie pozostalto to niezauwazone przez telewidzéw — jak podaje Golinska-Konecko (2018),
w czerwcu 2017 roku do Krajowej Rady Radiofonii 1 Telewizji wplyneto 16 skarg na tresci
emitowane przez ,,Wiadomosci”, ktére w odczuciu odbiorcow odznaczaly si¢ brakiem
obiektywnosci, niedoktadnoscig i dazeniem do manipulowania adresatami. Co wiecej, paski
TVP wzbudzily tez zainteresowanie cztonkéw Rady Jezyka Polskiego, ktorzy podjeli ten temat
w raporcie o stanie jezyka polskiego, wskazujac na szereg niedopuszczalnych praktyk
stosowanych przy tworzeniu wspomnianych nagtowkow (Klosinska et al. 2018). Paski TVP sa
tez czesto eksploatowane w celach humorystycznych przez internautow — warto tu wspomnie¢
o generatorze paskéw stworzonym przez satyryka Karola Modzelewskiego (Chomik i Wojstaw
2018) czy niezliczonych stronach w serwisach spoleczno$ciowych, ktore traktujg paski

»Wiadomos$ci” w ironiczny sposob.

# Warto nadmieni¢, ze poza przytoczonymi wlasciwoéciami paskow informacyjnych wynikajacymi z analizy
materiatu badawczego, autorzy wymieniaja rowniez trzeci filar na ktorym opiera si¢ sita przekonywania tekstu tego
typu, a mianowicie oczekiwania telewidzow, a dokladniej ich tendencja do bezkrytycznego przyjmowania
komunikatow bez doszukiwania si¢ w nich zabiegdw perswazyjnych oraz nieumiej¢tnos¢ odrozniania faktow od
komentarzy (Klosinska et al. 2018).
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6. Analiza

Obserwacji badawczej poddano wszystkie wydania ,,Wiadomos$ci” wyemitowane od 1 stycznia
do 15 wrzes$nia 2019 roku. Jako ze standardowa liczba paskow wyswietlanych w kazdym
wydaniu omawianego programu informacyjnego miesci si¢ w przedziale od 10 do 12,
stworzenie 1 zanalizowanie korpusu obejmujgcego ponad 1800 przyktadow (tj. przyblizonej
liczby paskow wyemitowanych w okresie 9 miesiecy) wykraczato poza mozliwosci autorek. W
trakcie zbierania materialu badawczego zdecydowano o biezagcym wybieraniu i
wynotowywaniu paskoOw zawierajacych polaryzacje, z pominigciem pozostatych przyktadow.
W efekcie korpus stworzony na potrzeby badania zawiera 237 paskow, ktore prezentuja
opozycje ,,MY” 1,/ ONI”. W artykule natomiast przytoczono te przyktady, ktore eksponowaty,
zdaniem autorek, najciekawsze, a zarazem najczeSciej pojawiajace si¢ zabiegi retoryczne i
jezykowe.

Procedury badawcze podjete przez autorki w czeSci analitycznej objety dwa etapy.
Pierwszym z nich bylo zidentyfikowanie i wskazanie osob, grup osob oraz instytucji nalezacych
do omawianych kategorii ,,MY”/,,ONI” w oparciu o zgromadzony material badawczy. Drugim
zasadniczym etapem analizy bylo wytypowanie i scharakteryzowanie $rodkoéw jezykowych i
retorycznych zastosowanych do opisu poszczegdlnych grup. W pierwszej kolejnosci dokonano
analizy paskow traktujacych o cztonkach nalezacych do ,,SWOICH”, a Kkolejne zbadano i
opisano teksty odnoszace si¢ do jednostek i instytucji mieszczacych si¢ w obrebie ,,OBCYCH”.

Wszystkie retoryczne 1 jezykowe srodki przekonywania skierowane do odbiorcow sa
zwyczajowo poprzedzone jednoznacznym, wlasciwym wskazaniem jednostek przynalezacych
do grup ,MY”/,SWOI” 1 ,,ONI"”/,,OBCY” (Nowak 2008). Przeglad zgromadzonego materiatu
badawczego pozwolit wyrézni¢ 4 konkretne podgrupy zaliczajace si¢ do kategorii
-MY”/,SWOI”: 1) Polska, Polacy, Polonia; 2) Prawo i Sprawiedliwos¢ — PIS, politycy partii
rzadzacej, rzad polski, panstwo; 3) rodziny, rodzice; 4) media publiczne, TV publiczna, TVP,
dziennikarze TVP oraz 6 podgrup wchodzacych w sktad kategorii ,,ONI”’/,,OBCY”: 1) politycy
opozyciji, partie opozycyjne; 2) Europa, Niemcy, Rosja, Bruksela i zagraniczni politycy; 3) elity;
4) nauczyciele, ZNP, dzialacze ZNP; 5) imigranci; 6) inne media.

Jak wspomina Nowak (2008), sposdb nazywania poszczeg6dlnych jednostek nalezacych do
grup ,,MY”/,,SWOI” lub ,,ONI"’/,,0BCY” w wyrazisty sposob ukazuje nastawienie nadawcy do
opisywanych ludzi, rzeczy czy zjawisk. Chociaz zanalizowane paski ,,Wiadomos$ci” zawieraja
niewiele odniesien personalnych do konkretnych oséb pozostajacych w obrebie kategorii

»>MY”/ ,SWOI”, to w kilku odnotowanych przyktadach zwykle stosowane s3 nazwy wiasne
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zawierajace imi¢ 1 nazwisko opisywanej jednostki, co moze by¢ traktowane jako wyraz
szacunku (np. JAROSEAW KACZYNSKI PRYWATNIE).

Przechodzac do wlasciwej czgsci analizy poswigconej srodkom leksykalnym i retorycznym
shuzacym wykreowaniu obrazu cztonkéw kategorii ,,MY”/,,SWOI”, w pierwszej kolejnosci
nalezy zaznaczy¢ obecno$¢ rozmaitych metafor rozumianych w wujeciu kognitywnym.
Najliczniejsza grupg stanowig metafory wojenne, co zaobserwowa¢ mozna w ponizszych

przyktadach:

1) ATAK NA KOSCIOL, ATAKIEM NA POLSKE?®
2) SPRZECIW WOBEC ATAKU NA DZIECI I RODZINE
3) PISW OBRONIE TRADYCYJNYCH WARTOSCI

4) PRAWO I SPRAWIEDLIWOSC W OBRONIE WOLNOSCI

Bogactwo wyrazen przywodzacych na mysl dziatania wojenne w analizowanym korpusie nie
powinno zaskakiwaé, gdyz, jak zauwaza Nowak (2008), jest to najpopularniejsza odmiana
metafory w propagandzie politycznej. Istnienie antagonizmu jest zasygnalizowane w paskach
,Wiadomosci” poprzez naprzemienne uzycie leksemoéw atak i obrona. Takie zestawienie
stownictwa wzmacnia barier¢ dzielacg ,,SWOICH” 1,,OBCYCH” — stwarza poczucie jednosci
u czlonkéw tej pierwszej kategorii, u ktorych pojawi¢ si¢ moze przekonanie o koniecznosci
obrony istotnych dlan warto$ci przed agresja ze strony cztonkoéw drugiej kategorii, ktoérzy w
zatozeniu wyznaja inny system aksjologiczny. Okreslanie poszczegdlnych wydarzen mianem
ataku na kosciol, Polske, dzieci, rodzine, konsoliduje obraz wroga w oczach odbiorcy, ale tez
poglebia istniejaca juz polaryzacje spoteczng. Proces ten jest wzmacniany przez stawianie si¢
reprezentantéw kategorii ,,MY” w roli obroncow tradycyjnych wartosci, wiary, zycia, tradycji,
prawdy historycznej czy wolnosci.

Kolejnym rodzajem metafor zaobserwowanym w korpusie badawczym sg metafory
orientacyjne, ktoére rowniez zostaly zakwalifikowane przez Nowaka (2008) jako

charakterystyczne dla jezyka polityki i propagandy. Kilka przyktadéw zaprezentowano ponize;j:

5 Ciekawa wydaje sie tez forma ,,jarkowe” na okreélenie jednego z programéw spolecznych, ktora znalazta sie w
kilku paskach ,,Wiadomosci” (np. ,JARKOWE” JUZ W MAJU TRAFI DO EMERYTOW). Forma ta utworzona
od imienia Jarostawa Kaczynskiego nie kontynuuje tradycji tworzenia potocznych nazw programéw spotecznych
od nazwiska pomystodawcy (jak miato to miejsce m.in. w przypadku $wiadczenia okreslanego mianem
,kosiniakowego”, od nazwiska Wladystawa Kosiniaka-Kamysza, owczesnego Ministra Pracy i Polityki
Spotecznej).

& Wytluszczenia pojawiajgce sie w omawianych przyktadach pochodzg od autorek artykutu.
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5) PIS GWARANTUJE WZROST ZAMOZNOSCI POLAKOW
6) POLACY KORZYSTAJA ZE WZROSTU GOSPODARCZEGO
7) PRAWO I SPRAWIEDLIWOSC STAWIA NA DALSZY ROZWOJ

8) PRZEDE WSZYSTKIM ROZWOJ

Warto odnotowac, ze w przytoczonym materiale badawczym znajduja si¢ dwa rodzaje metafor
orientacyjnych, a mianowicie te zwigzane z ruchem w gore i w przdd. Precyzujac, komponenty
leksykalne wskazujace na zastosowanie metaforyki orientacyjnej obydwu sposrod
wymienionych podtypow to kolejno wzrost i rozwdj. Zgodnie z zatozeniami jezykoznawstwa
kognitywnego, metafory zwigzane z ruchem w gore 1 w przod sg warto§ciowane dodatnio, co
przeklada si¢ na pozytywne obrazowanie cztonkow kategorii ,,MY”/,,SWOI”, ktorych te
metafory dotycza. Dodatkowo, uzycie wspomnianych wyzej leksemow implikuje, ze pozadane
przez spoleczenstwo wzrost zamoznosci czy wzrost gospodarczy, jak i rozwoj (ktory nie jest
skonkretyzowany, co pozwala na dowolng interpretacj¢ odbiorcy) mogg by¢ zagwarantowane
jedynie przez cztonkow kategorii ,,MY”/,,SWOI”.

Trzeci, ostatni juz rodzaj metafor odnotowany w materiale badawczym to metafory
zwigzane z budowaniem. Chociaz sg one duzo rzadsze niz dwa poprzednio omawiane warianty,

maja one wysoce perswazyjny charakter, co potwierdzaja ponizsze przyktady:

9) RODZINA FUNDAMENTEM SPOLECZENSTWA

10) ARCHITEKT POLSKO-AMERYKANSKIEGO SOJUSZU (LECH KACZYNSKI)

Budowanie kojarzone jest z ekspansja i progresem; jest przeciwienstwem burzenia, ktore niesie
ze sobg negatywne konotacje. Panstwo budowane przez jednostki nalezace do grupy
»>MY”/ ,SWOI” jest solidne i trwate, natomiast panstwo budowane przez oponentow
politycznych jest prowizoryczne (co mozna zaobserwowaé w jednym z zanotowanych paskow:
OSTATECZNY KONIEC PANSTWA Z DYKTY). Rodzina okre$lana jest mianem
fundamentu, stanowi wiec najwazniejszg cze$¢ spoteczenstwa, za$ uzycie leksemu architekt
sygnalizuje, ze osoba, do ktoérej odnosi si¢ prezentowany materiat dziennikarski, speinia
formalne wymogi, by tworzy¢ i rozwija¢ relacje mi¢dzynarodowe, ktore sa kluczowe dla
funkcjonowania panstwa. Co istotne, stosowanie metafor budowlanych jasno wskazuje, ze
przedstawiane czynno$ci wymagajg zaangazowania 1 wysitku. Skutecznos¢ tego typu metafor
wynika z ich sugestywnosci 1 wyrazistosci, co z kolei pozwala na stworzenie obrazu opisywane;j

sytuacji w umystach odbiorcow. W szerszym ujeciu, zastosowanie catego wachlarza metafor
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opisanych powyzej nie przytlacza czytelnika; jednoczesnie przedstawione $rodki jezykowe
majg duzg sit¢ propagandows 1 perswazyjna.
Szereg paskow zebranych na potrzeby badania zawiera przymiotniki w stopniu wyzszym i

najwyzszym:

11) RODZINA NAJWYZSZA WARTOSCIA
12) RZAD DAJE WIECEJ PIENIEDZY DLA NAUCZYCIELI

13) GDZIE ZYJE SIE NAJLEPIEJ? POLSKA WYSOKO

Stosowanie stopnia wyzszego i najwyzszego w paskach ,,Wiadomosci” dotyczy zwykle kwestii
finansowych, ale tez wyznawanych przez spoteczenstwo wartosci czy standardu zycia, czyli
tematyki bliskiej wszystkim Polakom. Badane paski zwyczajowo nie zawierajg informacji na
temat tego, co stanowi stopien rowny, tj. z czym zestawiany jest stopien wyzszy. Z perspektywy
pozadanego efektu perswazyjnego jest to jednak informacja drugorzedna, jako ze zastosowanie
stopnia wyzszego 1 najwyzszego oddzialuje na emocje odbiorcoéw, ktore spychaja logike na
drugi plan.

Pod wzgledem leksykalnym paski ,,Wiadomos$ci” obfituja w wyrazy z pozytywnym
zapleczem semantycznym lub wyrazy bedace nosnikami wartosci. Ze wzgledu na ich liczbe,

omowione zostang tylko najwazniejsze z nich, zawarte w ponizszych przyktadach:

14) SUKCES POLSKI, KLESKA TIMMERMANSA

15) POLSKI RZAD INWESTUJE W BEZPIECZENSTWO
16) POLSKI RZAD BRONI PRAWDY HISTORYCZNEJ
17)NA STRAZY WARTOSCI I TRADYCJI

18) W OBRONIE ZYCIA I RODZINY

Juz pobiezny przeglad materialu badawczego wystarcza do zidentyfikowania dwoch stow-
kluczy, ktore wysuwajg si¢ na pierwszy plan pod wzgledem czestotliwosci wystepowania.
Rzeczone leksemy to sukces i bezpieczenstwo, ktore stuza kolejno do opisywania dziatan rzadu
oraz sytuacji panujacej w kraju i niosg ze sobg bardzo pozytywne zaplecze konotacyjne. Paski
»Wiadomosci” zawieraja rowniez odwotania do wartosci opisanych i skategoryzowanych przez
Puzynine (1992), a nastepnie uzupetnionych przez Kope¢ (2012) 1 Jedlinskiego (2000). Wsrod
nich warto wyr6zni¢ prawde, czyli warto$¢ poznawcza, tradycje, czyli wartos¢ obyczajowa oraz

rodzine, czyli warto$¢ spoteczng. W kilku przypadkach odwotanie do warto$ci nastgpuje wprost
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(np. W OBRONIE CHRZESCIJANSKICH WARTOSCI). Co wazne, paski skategoryzowane
jako te odnoszace si¢ do kategorii ,,MY”’/,,SWOI” nie zawieraja odniesien do antywartosci.
Pozytywnie nacechowane leksemy podkreslaja korzystny wizerunek cztonkéw analizowanej
grupy. Dla przyktadu, Polska w paskach ,,Wiadomosci” okreslana jest jako wzor lub lider, jest
tez nazywana krajem picknym i bezpiecznym, natomiast produkcje TVP opisywane sg jako hity.
Warto tu wspomnie¢ o tendencji do prezentowania Polski w relacji do innych krajow, czy

ogo6lnie ujmujac, Europy, zagranicy, co mozna zaobserwowaé w ponizszych przyktadach:

19) FRANCUZI WDZIECZNI POLAKOM

20) EUROPA ZAZDROSCI POLSCE TEMPA WZROSTU PKB
21) POLSKA POMAGA OFIAROM ROSYJSKIEJ AGRESJI
22) POLSKA PRZYCIAGA ZAGRANICZNYCH TURYSTOW
23)BILL CLINTON CHWALI POLSKE

24) DONALD TRUMP LUBI | CENI POLAKOW

25) SZWAJCARZY POD WRAZENIEM POLSKI

26) WZROST ZAMOZNOSCI POLAKOW IRYTUJE NIEMCOW

W paskach zawierajacych odwotania do réznych panstw, Polska, czyli sztandarowy cztonek
kategorii ,,MY”/,,SWOI”, jest przedstawiana jako wzor do nasladowania. Opisywany kraj nad
Wista chetnie udziela pomocy, przyciaga zagranicznych turystow, a jego znaczenie na swiecie
nieustannie rosnie. Niektore ze zgromadzonych paskoOw przyjmuja niejako zewngtrzng
perspektywe, jako ze opisujg stosunek innych panstw do Polski. Analiza materialu pod tym
katem pokazuje, ze wspomniane kraje sa Polsce wdzigczne, sa pod jej wrazeniem lub — w
przypadku narodowosci nalezacych do kategorii ,,ONI”/,,OBCY” - =zazdroszcza jej.
Dodatkowo, wspomniane juz sukcesy Polski mogg by¢ zrodtem irytacji dla obcych. Nalezy
jednak nadmieni¢, ze nie wszystkie panstwa sg skategoryzowane jako przynalezace do
przeciwstawnej grupy; przyktadowo, politycy amerykanscy lubig i cenig Polske, co przektada
si¢ na ich pozytywny wizerunek kreowany w paskach ,,Wiadomos$ci”. Reasumujac, wszystkie
opisane zabiegi stuzg stworzeniu 1 utrwaleniu wsrdd odbiorcow jednoznacznie pochlebnego
wizerunku cztonkow kategorii ,MY”’/,,SWOI”.

W analizowanych paskach stanowigcych nagtéwki informacji o osobach, grupach

nalezacych do kategorii ,,ONI”/,,OBCY” pojawia si¢ natomiast gltéwnie negatywne
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wartosciowanie. Przyklad moga stanowi¢ nastepujace paski, w ktorych wystepuja leksemy

nacechowane pejoratywnie:

27) OBLUDA OPOZYCII

28) WSZYSTKIE AFERY PLATFORMY

29) AGRESJA WOBEC DZIENNIKARZY TVP

30) POLITYCZNA KAMPANIA NIENAWISCI RODZI PRZEMOC

31) BRUTALNY ATAK NA WSPOLNOTE

Wyrazy, takie jak obfuda, afery, agresja, nienawis¢, przemoc i atak maja wydzwigk bardzo
negatywny 1 charakteryzuja ,,OBCYCH” jako obludnych, ktérzy postgpuja inaczej, niz
deklarujg, aferzystow i zdolnych do przemocy. Wymienione wyzej leksemy maja wyraznie
negatywne konotacje i odnoszg si¢ do sytuacji, ktére sg zle odbierane przez spoteczenstwo.
Odkrywanie afer, ukazywanie obludy przeciwnika i agresji wzgledem drugiego cztowieka
obnaza osoby nalezace do grupy ,,ONI”, ukazujac ich inne, gorsze oblicze.

W analizowanym materiale badawczym dotyczacym kategorii ,,ONI/,,OBCY” zostato
roOwniez przywotane wprost pojecie wartosci, opatrzone jednak epitetem negatywnym,

nawigzujacym do zdrady:
32) ZDRADZONE WARTOSCI PLATFORMY OBYWATELSKIEJ

Grupe reprezentowang przez osoby nalezace do ,,OBCYCH” charakteryzuje si¢ réwniez
poprzez odpowiedni dobor czasownikdw. Zazwyczaj sg to czasowniki zawierajace zaprzeczenie
— informujace, ze przedstawiciele grupy ,,ONI” z czymsS si¢ nie zgadzaja badz tez czasowniki,
ktore odnosza si¢ do czynienia zta przez ,,OBCYCH”, co koreluje z wyzej wymienionym
stownictwem nacechowanym pejoratywnie. Przyktadem mogg by¢ paski dotyczace informacji
pojawiajacych sie na temat strajku nauczycieli. Protesty tej grupy spolecznej podzielity Polske
na zwolennikow 1 przeciwnikow strajku. Paski ,,Wiadomosci” utrwalajg ten roztam, bowiem
wida¢ wyraznie opozycj¢ nauczyciele — rodzice, uczniowie (np. STRAJK NAUCZYCIELI -
KEOPOT UCZNIOW 1 RODZICOW). Zwiazek Nauczycielstwa Polskiego, jego prezes —
Stawomir Broniarz oraz nauczyciele przedstawiani si¢ jako ludzie patrzacy wylacznie na wtasne
dobro 1 che¢ osiggnigcia celu, jakim byto uzyskanie podwyzki. Przyktadem tego sa nastepujace

nagtowki:
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33) STRAJKUJACY NAUCZYCIELE NIE CHCA ROZMAWIAC
34) BRONIARZ ODRZUCIL KOLEINA PROPOZYCJE PODWYZEK
35) SZEF ZNP STRASZY MATURZYSTOW

36) POMIMO PODWYZEK NAUCZYCIELE GROZA STRAJKIEM

Aby wzmocni¢ negatywne wartosciowanie w paskach ,,Wiadomos$ci” czasami uzywa si¢
rowniez wyrazen nawigzujacych do niechlubnych wydarzen historycznych, ktéore majg za
zadanie wywota¢ u widza skojarzenie. W analizowanym materiale pojawia si¢ nawigzanie m.in.
do rozbioru Polski, konfederacji targowickiej czy ,.hotdu berlinskiego”, majacych konotacje

wyraznie negatywne:
37) PRZEGRALI WYBORY, CHCA ROZBIORU POLSKI

38) TWARZ PSL: ,,KOALICJA EUROPEJSKA TO TARGOWICA”

39) OPOZYCJA CHCE NOWEGO ,,HOLDU BERLINSKIEGO”?

Przywotane wydarzenia jednoznacznie przywodza na mysl zdradg i rozpad, a zatem podkreslaja
brak jednosci, potrzebe kontroli i brak zaufania do reprezentantéw kategorii ,,ONI”.

Aby podkresli¢ odrebnos¢ grupy ,,ONI” uzywa sie¢ czesto roéwniez pytan retorycznych,
majacych na celu wzbudzi¢ zainteresowanie u odbiorcy oraz sktoni¢ do refleksji. Przyktadem

sg wybrane paski ,,Wiadomos$ci™:

40) PRZEGRALI WYBORY, CHCA WOIJNY DOMOWE]?

41) PLATFORMA OBYWATELSKA GARDZI KOBIETAMI?

42) BODNAR BRONI INTERESOW MORDERCY DZIECKA?

43) INTERES NAUCZYCIELI WAZNIEJSZY OD UCZNIOW?
Nagltowki te, cho¢ wystepujace w formie pytan, sugeruja ogladajacym zazwyczaj jedng mozliwa
odpowiedz, poparta nastepujacymi po nich w krotkim odstgpie czasu materialami
dziennikarskimi, maja zatem charakter aitiologiczny’. Ponadto w ostatnim przykladzie

zastosowany zostal jeszcze jeden zabieg jezykowy, czyli uzyto przymiotnika w stopniu

wyzszym, aby wywotaé reakcje emocjonalng u odbiorcy. W analizowanych paskach pojawia

"W artykule przyjeto za Klosinska et al. (2018: 30), ze aitiologia to zabieg jezykowy o charakterze perswazyjnym,
ktory opiera si¢ na zadawaniu pytan i udzielaniu na nie odpowiedzi.
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si¢ takze inny rodzaj pytania, nazwany roboczo pytaniem z implikaturg. Taki zabieg
perswazyjny obejmuje paski zaczynajgce si¢ od zaimka pytajnego, niesugerujace odpowiedzi w
sposob bezposredni:

44) KOMU PRZESZKADZA SILNA TELEWIZJA PUBLICZNA?

45) KOMU ZALEZY NA CHAOSIE W SZKOLACH?

46) KTO CHCE UTRUDNIC POLSCE DOSTEP DO BALTYKU?

47) KTO NIE CHCE SUROWYCH KAR DLA ZWYRODNIALCOW?

48) W CZYIM INTERESIE DZIALA ADAM BODNAR?

Wiadomo jednak, ze osobami, grupami osob kryjacymi si¢ pod zaimkami komu, kto sg osoby
nalezace do ,,OBCYCH”. Mozna by takze zaryzykowac stwierdzenie, ze w niektorych
przypadkach ,,OBCY” to WROGOWIE, ktorzy chca zaszkodzi¢ spotecznosci ,MY” w
pewnych kwestiach, sytuacjach.

W paskach ,,Wiadomosci” dotyczacych grupy ,,ONI” stosowana jest takze czasami gra

stowna:

49) OBIETNICE BEZ (PO)KRYCIA

50) OBIETNICE NA RACHUNEK BEZ (PO)KRYCIA
Zabieg ten uzyty w danym kontek$cie pozwala na szybkie zorientowanie si¢, ktora partia
obiecuje, nie dotrzymujac p6zniej stowa. Tym samym podwaza si¢ jej wiarygodno$¢ w oczach
widzow. Jednocze$nie, zastosowanie kalambur stownych to swego rodzaju gra jezykowa
miedzy nadawcg a odbiorca, ktora czyni przekaz bardziej atrakcyjnym, a co za tym idzie,
tatwiejszym do zapamigtania.

W paskach, w ktorych zawarte sg odniesienia do ,,OBCYCH”, wystepuja takze metafory,
wsrdd ktorych warto wymieni¢ metafory wojenne:

51) ZNP SKAPITULOWAL! STRAJK ZAWIESZONY

52) KIDAWA-BEONSKA BRONI INTERESOW NIEMIEC

53) OPOZYCJA OPOZNIA WALKE Z PEDOFILAMI
budowlane (w drugim przyktadzie wzmocnione jeszcze metaforg wojenng):

54) PRZEGRALI WYBORY, CHCA ROZBIORU POLSKI
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55) ATAK NA FUNDAMENTY EUROPEJSKIEJ CYWILIZACII
sportowe:

56) OPOZYCJA GRA STRACHEM UCZNIOW?
i teatralne:

57) KULISY WIELKIEJ GRABIEZY ZA RZADOW PO-PSL

Powyzsze srodki jezykowe pomagajg w tworzeniu obrazu w gltowie odbiorcy. Przytoczone
metafory wojenne ukazuja ,,OBCYCH” jako tych, ktérzy znajduja si¢ w “obozie” wroga,
dzialaja oni bowiem na szkod¢ o0sob nalezacych do kategorii ,MY”, a takze catego
spoleczenstwa, co uwidacznia si¢ m.in. w dziataniu op6zniajagcym walke z pedofilig. Ponadto z
przytoczonych wyzej przyktadow wynika réwniez, ze czlonkowie poszczegolnych podgrup z
kategorii ,,ONI”, wymienionych na wstepie analizy, broniag wzajemnie swoich intereséw, tym
samym jednoczac si¢ przeciw grupie ,,MY”. Mozna takze zauwazy¢, ze przedstawiciele
kategorii ,,ONI"’/,,0BCY” czesto wystepuja razem w analizowanych paskach. Taki zabieg ma
na celu wzmocnienie przekazu i wywotanie u odbiorcy ich automatycznego, instynktownego
powigzania tak, by widz nie mial problemu z rozréznieniem, kto nalezy do ,,MY” a kto do

,ONI”:

58) OPOZYCJA WPISUJE SIE W NARRACJE KREMLA

59) NIEMCY MUREM ZA TUSKIEM
Czesto takze w paskach traktujacych o osobach nalezacych do grupy ,,ONI” jest zamieszczane
samo nazwisko, co wskazuje m.in. na nieche¢ w stosunku do nich i1 brak szacunku. Przyktadem
tego zabiegu sa nastgpujace nagtowki:

60) TUSK LEKCEWAZY PANSTWO POLSKIE

61) TRZASKOWSKI ZAWIODL, RZAD INTERWENIUJE

62) NERWOWE RUCHY SCHETYNY

63),.BOG, HONOR, OJCZYZNA” PRZESZKADZA BODNAROWI

Warto jednak podkresli¢, ze deprecjonowanie cztonkéw kategorii ,,ONI” nie konczy si¢ na

stosowaniu nazw wtasnych skladajacych si¢ wylacznie z nazwiska. Analiza materiatu
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badawczego pozwolita wyr6zni¢ szereg pejoratywnie nacechowanych odniesien do jednostek

nalezacych do kategorii ,,ONI”. Wybrane przyktady zamieszczono ponizej:

64) ,REKIN REPRYWATYZACJI” BRONI SIE ATAKUJAC

65) SZOKUJACE SZCZEGOLY ORGII ,,JURNEGO STEFANA”

66) ESBECY POD TECZOWA FLAGA

67) LIKWIDATORZY Z PLATFORMY OBYWATELSKIEJ

68) BRUKSELSKIE ELITY NIE CHCA NIEPOKORNYCH

69) CHAOS W OBOZIE TOTALNEJ OPOZYCJI

70) WYPADEK CZY ZEMSTA KASTY?

71) ,NADZWYCZAJNA KASTA” ZADA BEZKARNOSCI
Powyzsze okreslenia opisujace cztonkéw nalezacych do ,,OBCYCH” sg zazwyczaj petne ironii,
opatrzone negatywnie nacechowanymi przymiotnikami (np. epitet ,,JURNY STEFAN”
odnoszacy si¢ do jednego z politykdw opozycji) lub sg okre§leniami, ktore w naszej kulturze
majg skrajnie negatywna konotacje (np. ,,ESBECY”). Nalezy tez zauwazy¢, ze czgste parowanie
poczatkowo neutralnie nacechowanych zwrotow, takich jak ,kasta” 1 ,elity”, z negatywnymi
przymiotnikami sprawilo, ze z biegiem czasu wyrazy te nabraly pejoratywnego wydzwigku. Co
wiecej, sg one kojarzone jednoznacznie z cztonkami kategorii ,,ONI”.

Ironia czasem jest wyrazona wprost, poprzez wzigcie danego stowa w cudzystéw, co
ilustruje pierwszy przyktad, a czasem wynika ona z kontekstu i1 doboru slownictwa, jak w
przyktadzie drugim:

72) ,,ELITY” OPOZYCJI GARDZA POLAKAMI

73) POSTKOMUNA TLUMACZY, CO TO ZNACZY DEMOKRACJA

Zastosowanie ironii jako $rodka o charakterze perswazyjnym jest zabiegiem nierzadko

skutecznie wptywajacym na odbiorcg.

7. WhniosKi

Reasumujac, po przeprowadzeniu analizy materialu badawczego nalezy stwierdzié, ze

najwazniejszym 1 najczgstszym Srodkiem shuzacym tworzeniu opozycji ,,MY”/,,ONI” jest
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wartosciowanie, czyli stosowanie stownictwa nacechowanego aksjologicznie. Leksemy
pozytywne zarezerwowane sg do nagtowkow traktujacych o kategorii ,,MY”, natomiast wyrazy
pejoratywne stuzg opisowi spotecznosci ,,ONI”. W obu kategoriach stosowane sg réznorodne
metafory oraz stopien wyzszy przymiotnika. Warto zauwazy¢ takze, ze w paskach
koncentrujacych si¢ na kategorii ,,ONI” uzyto bogatszego wachlarza srodkow jezykowych i
retorycznych, w ktorych dostrzec mozna ironi¢, odwotania historyczne, gry stowne czy pytania
sugerujace odpowiedz.

Gtownym celem $rodkow jezykowych i retorycznych stosowanych do opisu cztonkéw
nalezacych do kategorii ,,MY” jest tworzenie poczucia wspdlnoty i pokazanie wspolnego
systemu warto$ci, natomiast $rodki jezykowe uzyte do scharakteryzowania grupy ,,ONI”
najczesciej stawiajg ich cztonkéw w ztym $wietle, czesto ich dyskredytujac.

Wymienione i omowione podczas analizy srodki jezykowe mozna zaklasyfikowaé (w
zaleznosci od przyjetego $wiatopogladu) jako przyktady perswazji, manipulacji i/lub
propagandy. Bez wzgledu jednak na zastosowang orientacje nalezy podkresli¢, ze stuza one

gléwnie pogtebianiu istniejagcego juz podzialu spotecznego w Polsce.
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